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Abstract:  

This study aimed to investigate the impact of environmental graphic elements on concept communication and the formation of visual identity 

in the design of television program studios. This applied study employed a sequential mixed-method qualitative–quantitative design. In the 

qualitative phase, six prominent television studios, including two news studios, two talk-show studios, one entertainment studio, and one 

science-educational studio, were selected through criterion-based purposive sampling. Semiotic analysis, structured content analysis, 

thematic analysis, and comparative analysis were used to examine color, lighting, form, materials, typography, graphic signs, digital displays, 

dynamic elements, visual hierarchy, and visual coherence. In the quantitative phase, 32 experts in stage design, environmental graphics, 

visual communication, and television production completed a researcher-developed five-point Likert questionnaire. Data were analyzed using 

descriptive statistics, one-sample t-tests, and the Friedman test. One-sample t-test results showed that the mean scores of all assessed 

components were significantly higher than the theoretical midpoint of 3 (p<0.001). The highest t value was observed for compatibility 

between studio design and program content, t(31)=21.96, followed by visual coherence, t(31)=20.91, and formation of a distinctive visual 

identity, t(31)=19.61. The Friedman test also indicated a significant difference among component rankings, χ²(12)=94.67, p<0.001. 

Compatibility between design and program content ranked first with a mean rank of 10.98, followed by visual coherence at 10.42 and 

distinctive visual identity at 9.95. Environmental graphic elements influence concept communication and visual identity not as isolated 

components but through their organization, coherence, hierarchy, and compatibility with program content; therefore, television studio design 

should be approached as an integrated visual communication system. 

Keywords: Environmental Graphics, Visual Identity, Studio Design, Television Programs, Concept Communication, Visual 

Communication. 
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تجلی هنر در معماری   . های تلویزیونیبررسی تأثیر عناصر گرافیک محیطی بر انتقال مفاهیم و هویت بصری در طراحی استودیوهای برنامه(.  1405) خادم روشنده، سوده.:  استناددهی  نحوه

 . 26-1 ،(4)4 ،شهرسازیو 

 چکیده

تأثیر عناصر گرافیک محیطی بر انتقال مفاهیم و شکل  های تلویزیونی بود. پژوهش حاضر از نظر هدف گیری هویت بصری در طراحی استودیوهای برنامههدف پژوهش حاضر بررسی 

وگومحور، یک استودیوی کیفی، شش استودیوی شاخص تلویزیونی شامل دو استودیوی خبری، دو استودیوی گفتی بود. در بخش  کم–کاربردی و از نظر روش، آمیخته متوالی کیفی

شناختی، تحلیل محتوای ساختاریافته، تحلیل مضمون و مقایسه تطبیقی  گیری هدفمند مبتنی بر معیار انتخاب شدند. تحلیل نشانه ی به روش نمونهآموزش–سرگرمی و یک استودیوی علمی

مراتب و انسجام بصری به کار رفت. در بخش کمی، های گرافیکی، نمایشگرهای دیجیتال، عناصر دینامیک، سلسله هایی شامل رنگ، نور، فرم، متریال، تایپوگرافی، نشانهبرای بررسی مؤلفه 

ای نمونهها با آمار توصیفی، آزمون تی تکای ارزیابی شدند. دادهدرجهخته پنجسامتخصص حوزه طراحی صحنه، گرافیک محیطی، ارتباطات تصویری و تولید تلویزیونی با پرسشنامه محقق  32

مربوط به تناسب طراحی    t(. بیشترین آماره  p<0.001بود )  3طور معناداری بالاتر از مقدار نظری  ها بهای نشان داد میانگین تمامی مؤلفهنمونهو آزمون فریدمن تحلیل شدند. نتایج آزمون تی تک

برنامه،   انسجام بصری،  t(31)=21.96با محتوای  تفاوت معناداری میان رتبه مؤلفهt(31)=19.61گیری هویت بصری متمایز،  ، و شکلt(31)=20.91، سپس  نیز  نشان داد، ، بود. آزمون فریدمن  ها 

χ²(12)=94.67  ،p<0.001  ها های نخست قرار گرفتند. یافتهدر رتبه   9.95گیری هویت بصری متمایز با  و شکل  10.42، انسجام بصری با  10.98. تناسب طراحی با محتوای برنامه با میانگین رتبه

ها با محتوای برنامه  مراتب و تناسب آن دهی، انسجام، سلسلهنشان داد تأثیر عناصر گرافیک محیطی بر انتقال مفهوم و هویت بصری، حاصل عملکرد منفرد عناصر نیست، بلکه به نحوه سازمان 

 عنوان یک نظام یکپارچه ارتباط بصری در نظر گرفته شود.وابسته است؛ بنابراین، طراحی استودیو باید به

 های تلویزیونی، انتقال مفهوم، ارتباطات تصویری.گرافیک محیطی، هویت بصری، طراحی استودیو، برنامه: کلیدواژگان
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 مقدمه 

 یها و ساختارها ها، فرمرنگ  ر،یها، تصاواز نشانه   دهیچ ی پ  ییهاعنوان نظام بلکه به  ستند، یانتقال اطلاعات ن   یبرا  ییدر جهان معاصر تنها ابزارها  یدار ید  یهارسانه

  ر، یزمان تصوهم   وندیپ  لیبه دل   ونیز یتلو  ان،یم   نی . در اسازندی به مخاطب منتقل م  ی کلام  امیپ  افت یاز در   ش ی از معنا را پ  یکه بخش قابل توجه  کنند ی عمل م   ییفضا

ادراک بصر  ی دهشکل  یبرا  یاژه یو   تی از ظرف  ت،ی صدا، حرکت، فضا و روا صرفاً    توان ی را نم   یون یز یبرنامه تلو  کی در    و یاستود   یبرخوردار است. فضا  یبه 

برنامه، سطح    تی ماه  ،یعناصر بصر یدهسازمان  قیاست و از طر  یارسانه  امیاز پ  یفضا خود بخش   نیکرد، بلکه ا  یمهمان تلق  ای  یحضور مجر  یبرا  یانه یزمپس 

  ، یداخل  یمعمار   یدر نقطه تلاق   یون یزیتلو  ی ویاستود  یمنظر، طراح   نی . از اکندی م   یی آن را بازنما  یارسانه  تی نوع مخاطب و شخص  ،یعاطف   یفضا  ت،یرسم

منسجم و معنادار وابسته است.    یزبان بصر  ک ی   جادی طراح در ا  یی توانا  زانیآن به م  تی وفق قرار دارد و م  یریو ارتباطات تصو   یطی مح  کی صحنه، گراف  یطراح 

  ی طراح   صی مند و قابل تشخها بر اساس روابط نظامرا بر تجربه کاربران و مخاطبان دارند که عناصر آن   ریتأث  نی شتری ب  یزمان  ی کالبد  یدهو سازمان  ی طی مح  یالگوها

 . (1)قرار گرفته است  دیمورد تأک  زین  یو معمار  یطی مح یمرتبط با الگوها یهاه یکه در نظر یشده باشند؛ موضوع

  جادی بلکه ا  ست،ی ن  طیمح   یباساز یو هدف آن صرفاً ز   کندیارتباط برقرار م  یو ارتباط بصر  یکیز یف  یفضا  انیاست که م  ییهااز حوزه   یک ی  یط یمح   کیگراف

امکان انتقال    ط،یمح  اس یدر مق  یک یاز عناصر گراف  یریگحوزه با بهره  نیکاربران است. ا  یبه تجربه بصر  یدهاطلاعات و شکل  یدهادراک، سازمان   تیارتباط، هدا

 ی ارشتهان یم  یاحوزه  توانی را م   یط یمح   کی . گرافسازدی فراهم م   یبصر  یاجزا  رینور و سا  ،یپوگرافیتا  ر،یرنگ، فرم، نشانه، تصو   ق یاطلاعات و معنا را از طر

 ،یبصر  یهاهدفمند نشانه   یدهسازمان   قیو از طر  ردیگی م   هو علوم ارتباطات بهر  یشناسنشانه   ،یداخل   یطراح   ،یمعمار   ک،یگراف  یطراح  یدانست که از دستاوردها

  ک یگراف  ،ییفضا  یساز ت ی تا هو  یط یو علائم مح   ریمس  تیهدا  یهاحوزه از نظام   ن ی ا  تی . گستره فعال(2)  کندی م  لیارتباط تبد  یفعال برا  یرا به بستر  ط یمح

در   یکی نصب عناصر گراف  هیتنها بر پا  ی ط یمح  ک یگراف   فیتعر  رو،ن یاست؛ ازا  افتهیتوسعه    یتعامل  یفضاهاو    یارسانه  یهاط یمح  ،یشگاه ی نما  یطراح   ،یمعمار 

 . (3)  ردیگی در بر م  زیرا ن ییبا ساختار فضا یبلکه نحوه ادغام ارتباط بصر ست،یمحدود ن  طیمح   کی

  ی ده سازمان  یبرا  دیجد  یهایاز فناور   یر یگجوامع و بهره  یارتباط  یازهایپاسخ به ن  یهمواره در پ  کیکه گراف  دهدی نشان م   کی گراف  یطراح   یخ یتار   تحول

و سپس    یار معم  یهاط یمح   ،یعموم   یفراتر رفت و وارد فضاها  یاز صفحات چاپ   ک ی گراف  ی طراح  ، یجمع  یهابوده است. با گسترش رسانه  یبصر  یهاامیپ

کامل    ط یمح   کی   اس یصفحه، بلکه در مق  کی تنها در سطح  نه  یبندب ی نشانه و ترک   ،ی پوگراف یتا  ر، یتحول باعث شد تصو  نی شد. ا  یاو رسانه  یک یالکترون  یفضاها

  وه یبلکه ش  شود،ی حاصل نم   ریتصو   کی آشکار    ی صرفاً از محتوا  ی که معنا در طراح  دهدی نشان م   یک یآثار گراف  لیتحل  گر،ید  ی . از سو(4)  رند ی مورد استفاده قرار گ

م  یدهسازمان بنابرا( 5)نقش دارند    یینها  یدر ساخت معنا  زین   یمراتب بصرها و سلسله ها، جهت ها، تضادها، رنگ فرم   ان یعناصر، روابط    ک ی   طی در مح  ن،ی . 

 . کنندی عمل م کپارچهی  یساختار ارتباط  کی از   یعنوان بخشمنفرد، بلکه به  صورته نه ب یک یعناصر گراف   زین  یون یزیتلو  یویاستود

 یبرخوردار   زان یبه م  طیمح   کی بودن    یادماندن یو به   ز یتما  ، ییخوانا   ت یاست. قابل  ط«یمح  ر یمفهوم »تصو  ،یبصر  یهاط یدر مطالعه مح  م یمفاه   ن یتری ادیاز بن   ی کی

  شود؛ ی م  تی در حافظه تثب   یمراتب مشخص باشند، به دشوار که عناصر آن فاقد ارتباط و سلسله ی طی وابسته است. مح افتهیو سازمان ییقابل شناسا یآن از ساختار 

  ن ی . هرچند ا(6)  کندی کمک م   دار ی پا  یذهن   ریتصو  یریگعناصر، به شکل   ان یم  صی روشن و روابط قابل تشخ   یادراک   ی رهایشاخص، مس  یهادر مقابل، وجود نشانه 
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مشخص    یکه از الگو  ییویبه کار گرفت. استود   زین   یون یزیتلو  یوی استود  اس یدر مق  توانی مطرح شده است، منطق آن را م  ی شهر  طیاساساً در ارتباط با مح  دگاهید

  نه یو زم  کندی م   جادی مخاطب ا  یبرا  یترروشن   یذهن   ریثابت برخوردار باشد، تصو  یکیگراف  یهامنظم و نشانه   ییساختار فضا  ص،یقابل تشخ  یهافرم  ،یرنگ

 .سازدی را فراهم م  زیمتما  یبصر تی هو یریگشکل

 ط،ی . در سطح مح کند ی م زیمشابه متما  یهامحصول را از نمونه   ایمکان، سازمان، رسانه   کی است که    یدار ی د  یهای ژگیاز و  یاحاصل مجموعه   یبصر  ت یهو

 یبصر  ت ی هو  ر د  یط یمح   کی گراف  گاهیجا  ی. بررسردیگیشکل م  یینور و سازمان فضا  ک،ی رنگ، نشانه، گراف  ،یعناصر معمار   انیروابط م  قیاز طر  یبصر  تیهو

  ت ی شخص  یدارا  یرا به ساختار   طیکند و مح   جاد ی ا  یوحدت ادراک   ینوع   ط، یعناصر متنوع مح انیم   ی هماهنگ   جاد یا   قیاز طر   تواندی م کی نشان داده است که گراف

که   یا گونه است؛ به نییمنسجم قابل تب یسازمان بصر کی  جادیاز منظر ا زین یبا شهر و معمار  یط یمح  کیاساس، ارتباط گراف نی . بر هم(7)سازد  لیمشخص تبد 

  دا یدوچندان پ یتی اهم   یون یز یصحنه تلو یمنطق در طراح نی . ا( 8)نقش دارند    یبصر  تی هو  د یدر تول   گر یکدیدر کنار   یکی و عناصر گراف  ییساختار فضا  دمان،یچ

 سازد.  صی مخاطب قابل تشخ یبرنامه را برا تیکوتاه هو ی در مدت زمان  دیصحنه با  رایز  کند،ی م

مح   یبصر  تیهو به  یهاط یدر  پمعاصر  ارتباط  مفهوم  با  طراح   وندیشدت  است.  برخوردار   یزمان   طیمح   یخورده  بر  افزون  که  است  ک   یموفق    تی فیاز 

 یبصر  تی هو  نهیها در زمبرقرار سازد. پژوهش  یو مخاطب رابطه معنادار   طیمح  انی و م  دی نما  تیکند، توجه را هدا  یدهبتواند اطلاعات را سازمان  ،یشناختیی بایز 

شده است    دیتأک   نی . همچن(9)کمک کند    یبصر  یفضا  زیانسجام و تما  ،ییخوانا   شیبه افزا  تواندی م   یک یمند از عناصر گرافاند که استفاده نظامنشان داده   یشهر

  ی ون یزی تلو  یویمنظر، استود  نی . از ا(10)فضا دارد    کی   ی زشناسمشخص و با  یذهن   ریتصو  جادیدر ا  یادیبن   ینقش   هاط یدر مح  یبصر  ت یهو   کی گراف  یکه طراح

زمان هم   ایاز آغاز    شیبرنامه را پ  تیاطلاعات مربوط به ماه  ،یبصر  یهانشانه   یدهسازمان  قیدر نظر گرفته شود که از طر  یارتباط   طیمح  کی عنوان  به  تواندی م   زین

 کند. ی به مخاطب ارائه م یکلام یبا محتوا

ها، نشانه   ییبازنما  قیباشند و از طر  یفرهنگ  یهاحامل ارزش   توانندی م   یکیگراف  یهاط یاست. مح   تی حائز اهم   نهیزم  ن یدر ا  زین  یبصر  تی هو  یابعاد فرهنگ

  یطراح   تی ف یکه ک  است نشان داده  ی عموم  یدر فضاها  یط یمح   کی گراف ی کمک کنند. بررس ی فرهنگ تی هو  دیبازتول ا ی ت یخاص به تقو یهاها، الگوها و فرمرنگ 

  جه، ی . در نت(11)رابطه برقرار سازد    یفرهنگ   یو معان   یک یز یف  یفضا  انیاثرگذار باشد و م   طیمح   کی   ت ی بر نحوه ادراک کاربران از فرهنگ و هو  تواندی م   ی طی مح

  ت ی نوع مخاطب، ماه  ، یفرهنگ  یهابلکه ممکن است با ارزش   ست، ین   ی شناختیی بایصرفاً تابع ملاحظات ز  زین   ی ونیزیتلو  یوها یدر استود یاستفاده از عناصر بصر

از    یسطح متفاوت  تواند ی م  یفرهنگ  یهااستفاده از نشانه   ای  ی پوگرافیتا  یطراح   وهیرنگ، ش  یالگو  ک یرسانه ارتباط داشته باشد. انتخاب    ی سازمان  ت یشبکه و هو 

 کند.  جادی را در ذهن مخاطب ا زیتما ای  ییتعلق، آشنا

  ، یشناختروان  یهات یظرف   یدارا  ،یکیزیف  ی ژگ ی. رنگ علاوه بر وشودی محسوب م   یبصر  تیو هو  یط یادراک مح   یریگعناصر در شکل  نیتراز مهم   یک ی  رنگ

اند که رنگ نشان داده   نو واکنش انسا  طیکند. مطالعات مربوط به رابطه رنگ، مح   جادی را در کاربران ا  یمتفاوت  یعاطف  یهاپاسخ  تواندی است و م   یو فرهنگ  نی نماد

  د ی با  ویاستود  یانتخاب رنگ در طراح   ن،ی. بنابرا(12)قرار دهد   ریرا تحت تأث  طیاز مح  یآرامش، توجه و تجربه احساس   ک،ی تحر  زانیم   ،ییقادر است ادراک فضا

  یشده و ساختارهاکنترل   ی رنگ  یو اعتماد از الگوها  تی انتقال دقت، جد  یممکن است برا  یبرنامه خبر  ک ی.  ردیموردنظر انجام گ   امیبرنامه و پ  تی بر اساس ماه

 داشته باشد.  از یتر نگسترده  ی رنگ بی به ترک  جانی و ه ییایانتقال پو یبرا یسرگرم یابرنامه کهی کنتراست مشخص استفاده کند، درحال یدارا
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اند  نشان داده  یارتباطات شهر نهی شده در زمدارد. مطالعات انجام  ز یرا ن تی و هدا  کی نظم، تفک  جاد ی ا تی قابل ،یعلاوه بر کارکرد عاطف   یط یمح   کی در گراف رنگ

  د ینما  لی اطلاعات را تسه   افتیمراتب، در سلسله   جادیو ا  یبصر  یمرزبند  د،ینقاط تأک   جادیا  قیکند و از طر  تیرا تقو  طی مح   یساختار ارتباط   تواندی که رنگ م

  ی سازد، توجه مخاطب را به محل حضور مجر زیمتما  گری کدیمتفاوت صحنه را از  ی هابخش  تواند ی رنگ م ،یون یزیتلو یو یاستود  کی در  ب،ی ترت ن ی . به هم(13)

  ک ی گراف  ،یبا نورپرداز   یکه رنگ در هماهنگ  ی. زمان د یبرنامه کمک نما  یصرب  تیتداوم در عناصر مختلف، به انسجام هو   جادی معطوف کند و با ا  شگرهای نما  ای

 . شودی م  لیتبد یت ینظام هو یفراتر رفته و به عنصر اصل  ین یتزئ ی ژگیو کی برنامه استفاده شود، نقش آن از  یدکور و لوگو شگرها،ینما یرو

درک و  یدارند که افراد برا دی موضوع تأک   نیبر ا یابیراه یهاه یاست. نظر  ط یمح  یدر طراح   نی ادیبن  م یمفاه گریاز د یدار ی د  تی و هدا یابیر یکنار رنگ، مس  در 

 یدر فضا  یک یز یصورت فبه   یون یز یمخاطب تلو  چه. اگر(14)دارند    از ین   یمراتب اطلاعات قابل فهم و سلسله   ییواضح، روابط فضا  یهابه نشانه   طیحرکت در مح 

  ی نوع   توانی منظر، م  ن ی . از اشودی م تی هدا  یو نقاط کانون   شگرهای صحنه، نور، رنگ، خطوط، نما  ی بندب یتوسط ترک   رینگاه او در تصو  کند،ی حرکت نم   و یاستود

سپس    ند،ی را بب  یزیمخاطب ابتدا چه چ  کندی عناصر مشخص م   ی دهسازمان  ق یمعنا که طراح از طر  ن یمطرح کرد؛ به ا  یون یز یتلو  یرا در طراح   «یبصر  یابی»راه

نگاه    تی به هدا  نجایدر ا یط یمح   ت یمفهوم هدا  ن،یداشته باشند. بنابرا  یشتری ب  تی اهم  یدار ی مراتب ددر سلسله   یتوجه او به کدام بخش منتقل شود و چه اطلاعات 

 . شودی م  لیو ادراک مخاطب تبد

  ،یروابط اجتماع   تواندی آن م   یدهبلکه نحوه سازمان  ست، ی ن   ایقرار گرفتن اش   یبرا   یخنث   ی دارد. فضا تنها ظرف  ن یاد یمعنا نقش بن  د یدر تول   زین   یی فضا  ساختار 

  ، یی سازمان فضا  ت ی فی که ک   انداده نشان د  یشهر  یفضاها  ت ی ریو مد   ی دهد. مطالعات مرتبط با طراح  ر ییرا تغ  ی طی تجربه مح  تی فی فاصله و ک   ای  یک یمراتب، نزد سلسله

  ی ریقرارگ  ی چگونگ   ز ین   یون یز یتلو  یوهایاستود   ی. در طراح (15)باشد   رگذار یتأث  طی بر ادراک کاربران از مح   تواندی عناصر م  بی ترک   ی اجزا و چگونگ  ان یتناسب م

مثال، فاصله کم    ی. براشودی برنامه محسوب م  ییاز نظام معنا  یبخش   ،یکیگراف  یهافرم  نار صحنه در ک   یاجزا  ریمهمان و سا  ،یمجر  شگرها،یسکوها، مبلمان، نما 

ممکن است حس اقتدار و  یمتقارن و رسم یساختارها  کهی کند، درحال  جادی ا مانهیصم  ییوگوگفت  یفضا تواندی م  یمنحن   یهاو مهمان همراه با فرم  یمجر انیم

 القا کنند.  یشتریب  تیرسم

اثر و مخاطب   انیارتباط م  جادی و ا میمفاه ییبازنما یبرا یانشانه  یهااز نظام  یخ یطور تار به کی . هنر و گرافاندیارتباط بصر یاز عناصر اصل زیو نماد ن  نشانه

  ن، ی لوگوها، اشکال نماد  ،یونیزیتلو   یوی. در استود(16)اند  قابل مشاهده فراهم ساخته   یرا در قالب ساختارها  دهی چی پ  میاند و نمادها امکان انتقال مفاهبهره گرفته 

ممکن است    یساختار   نی داشته باشند. معنا در چن  یاعملکرد نشانه   توانند ی م  یمعمار   یهافرم   ی برخ  یو حت   یک یگراف  یساختارها  ها،کون ی آ  نه، یزمپس   ریتصاو

  ی طراح لیتحل رو،ن ی . ازاردی شکل گ یفرهنگ یهای عناصر و تداع بی ترک  قیاز طر یضمن  صورته ب اینوشته منتقل شود  ای  ریتصو کی  قیاز طر  می صورت مستقبه

 عناصر است.   ییو معنا  یتوجه به هر دو سطح صور  ازمند ین  ویاستود

 ینورپرداز   تال،ی جی بزرگ، سطوح د  یشگرهای کرده است. استفاده از نما  دایپ  یاگسترده   وندی پ  زین  تالی جید  یهایبا فناور   ریاخ  یهادر سال   یط یمح   کیگراف

 یهایو فناور   هوشمند. مطالعه مواد  ابد یکاهش    یارسانه  ریو عناصر متغ   یطی عناصر ثابت مح  انیباعث شده مرز م   دی و مواد جد  یتعامل  یهاستم ی هوشمند، س

  ی تحول   نی . چن ( 17)  رندیمند اطلاعات بهره گ و زمان  ایو انتقال پو  رییتغ  ش،ینما  یبرا  یطی از سطوح و عناصر مح  توانندی معاصر م  یکه فضاها  دهدی نشان م  یطی مح

 ی بصر  ت ی هو  ع یسر  ر ییامکان تغ   یزیر قابل برنامه   یو نورها  هاک ی گرافموشن   تال،یج ید  یشگرهای نما  ها،دئووال ی و  رایمهم است، ز   ار یبس   ی ونیزیتلو  ی وهایاستود  یبرا
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حفظ عناصر   نی در ع  تواندی بلکه م   ست،ی کاملاً ثابت ن   یالزاماً ساختار   گر ید  یبصر  ت یهو   جه،ی. در نت کنندی مختلف برنامه فراهم م   یهاصحنه را متناسب با بخش 

 شود.  دیبازتول ریپذو انعطاف  ایصورت پوخود، به  یاصل

  ر ییتغ  طیو متناسب با شرا  ایصورت سازگار، پوبه  تواندی م  یبصر  تی هو  د،ی جد  یهاط یمرتبط است. در مح   زیهوشمند« ن   یبصر  تی تحول با مفهوم »هو  نیا

تعادل    جادی ا ییهاط یمح نیدر چن  یطراح  یکه چالش اصل دهدی هوشمند نشان م یبصر  یهات ی هو یخود را از دست بدهد. بررس یکند، بدون آنکه انسجام اصل 

هو  یریپذانعطاف   انیم ثبات  ا (18)است    یتی و  استود  نی.  در  ز   یخاص  تی اهم  یون یزیتلو  یویموضوع  دارا  رایدارد؛  است  ممکن    ، یخبر  یهابخش   یبرنامه 

برنامه شوند. در   یکل  تی موجب گسست هو  دینبا   راتییتغ  نی باشد، اما ا  یخاص   یبصر  راتییتغ  ازمندیمتفاوت باشد و هر بخش ن   یو تعامل  یریتصو  ،ییوگوگفت 

مانند رنگ پا  ،یط یشرا  نی چن نور، تصاو  ایدهند و عناصر پو  لیرا تشک  تی هسته هو  توانندی م  یپوگرافیتا  ایها  ساختار فرم  ه،یعناصر ثابت  و    تالی جی د  ریمانند 

 کنند.  رییمتناسب با محتوا تغ ک یگرافموشن 

  ت ی فی ک   شی در افزا  یط یمح   کی گراف  تی بر اهم  دی حوزه است. مطالعات جد  ن یاز ابعاد قابل توجه ا  گرید   ی کی   ز ین  ی ط یمح  کی گراف  یو ارتباط   یاجتماع   کارکرد

تنها بر   دی را نبا  یطی مح  کیکه ارزش گراف  دهدی نشان م  دگاهید   نی. ا (19)اند  کرده  د یتأک   یعموم   یدر فضاها  تی حس هو  جادیتجربه کاربر و ا  ،ییارتباط، خوانا

  ی طراح  ،یون یزیتلو   یویاستود   ک ی دارد. در    ت ی اهم  ز یدرک مشترک ن  جادیارتباط و ا  لیآن در تسه   ی کارآمد  زان یبلکه م  د،ی سنج  یظاهر  ت یجذاب   زان یاساس م

دهد و احساس    صی تشخ  یعناصر مهم را از اطلاعات فرع   کرده،ساختار برنامه را درک    اد،یز   یموفق است که مخاطب بتواند بدون تلاش شناخت  یزمان   یطی مح

 واحد هستند.  ت یهو ک ی از  ی صحنه بخش  یاجزا یکند تمام 

و   ی معمار   نهیبا زم  یدر هماهنگ   دیبا  یکی اند که عناصر گرافکرده   دینکته تأک   نی بر ا  نیهمچن   یبصر  تی و هو  یطی مح  ک یگراف  انیمرتبط با ارتباط م  مطالعات

آن با   یاهنگهم  کهی درحال  شود،ی م  طیمح   یو کاهش قدرت ارتباط   یبصر  یآشفتگ  یریگموجب شکل   نهی از زم  کیگراف  ییشوند. جدا  فی خود تعر  یاجتماع 

  وارها،ی لوگو، رنگ د  شگر،ی نما  یرو  کیگراف  رایدارد، ز   ژهیو  یت ی اهم  ویاستود   یمسئله در طراح  نی. ا(8,  7)دهد    شیرا افزا  یانسجام ادراک   تواندیساختار فضا م

.  کندی م  افتیواحد در   ریتصو   کی صورت  ها را بهشوند؛ اما مخاطب همه آن   یطراح   تمتفاو   یهاسبک مبلمان ممکن است توسط گروه   ی فرم دکور، نوع نور و حت

 برنامه شود.  تی موجب کاهش انسجام و درک هو تواندی عناصر م  نی ا انیم  ی عدم هماهنگ جه،یدر نت 

و   شود ی الزاماً به بهبود ارتباط منجر نم  یر یعناصر تصو  ش ی . افزاردیو وضوح مورد توجه قرار گ  ییاز منظر خوانا   دیبا  یط یمح   ک ی ساختار گراف  ن،یبر ا  افزون

بر   ی کیگراف  ی احطر  ل یو کاهش تمرکز مخاطب شود. تحل  یها و اطلاعات متحرک ممکن است موجب رقابت بصررنگ   ر،یها، تصاواز حد نشانه   شی تراکم ب

 ی بصر  یغنا و سادگ   ان یتعادل م  جادی مستلزم ا  ویموفق استود  یطراح   ن،ی . بنابرا( 5)دارد    د یاطلاعات تأک   زان یو کنترل م  تی اولو  جادیروابط، ا  یدهسازمان   تی اهم

 . رندی قرار گ ریبدون رقابت نامطلوب در ساختار تصو ی تیهو یهاه و نشان یمهمان، عناصر اطلاعات  ،یموجب شود که مجر  تواندی م  حیمراتب صحاست. سلسله

  زیکه مخاطب بتواند عناصر متما  شودی م  تی تثب   یزمان   یبصر  ت ی هو  ک ی مخاطب قرار دارد.    یشناخت   یتجربه، حافظه و الگوها  ر یتحت تأث  ط یدرک مح   ن،ی همچن 

قابل   یساختارها  ار تکر  ت یبر اهم   یذهن  ریتصو  یریگبرنامه مشخص ارتباط برقرار کند. منطق شکل   کی ها و  آن   ان یدهد و م صی مکرر تشخ   یهاآن را در مواجهه 

مختلف    ی هادر قسمت   ی ریسازمان تصو  ای  ینورپرداز   یرنگ، فرم خاص، الگو  فی ط   ک یتکرار    ون،یزی . در تلو( 6)دارد    دیبرجسته تأک   یهاو نشانه   ص یتشخ 
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نام    می مستق ش یبدون نما  یحت  تواندی م  و یاستود یفضا را یدارد، ز  ت یاهم  زیبرنامه ن  یمسئله از منظر برندساز  نی کمک کند. ا   یحافظه بصر جاد یبه ا تواندی برنامه م 

 دهد.   شی آن را افزا ص یتشخ  تیبرنامه، قابل

صورت مستقل، بلکه در قالب روابط که اجزا نه به  شودی حاصل م   ی زمان  طیمطلوب مح  تی فی که ک   دهدی نشان م   یطی مح   یطراح   ینظر  نهیش ی پ  ان،یم   نی ا  در 

محدود شود، بلکه  یپوگرافیتا اینور، فرم  رنگ،به سنجش جداگانه  دی نبا زین  یونیزی تلو یویاستود لیرو، تحل نی. از هم(1) شوند  یطراح  ینظام کل کی متقابل و 

اجزا موجب کاهش    ر یآن با سا  یداشته باشد، اما ناسازگار   یمناسب   تی ف یک   یی تنهاعنصر به  کی . ممکن است  ردیقرار گ  لیمحور تحل  دی عناصر با  نی نحوه ارتباط ا

 کند.  جادیتر اروشن  ی امیو پ تریقو یت یوه  تواندی شود. در مقابل، استفاده محدود اما هماهنگ از عناصر م  یکل  یاثربخش

  ی ون یزیبود، اما رسانه تلو   یبر عناصر ثابت متک   شتری ب  ط یمح  ی سنت  ی . طراحاستیعناصر ثابت و پو  انیرابطه م   گر یاز مسائل مهم د  یک ی  ، یطی مح  ک یمنظر گراف   از 

تغ  یمبتن   یت یماه و  حرکت  ازا  رییبر  م   دیبا  ییویاستود   یطراح  رو،ن یدارد.  متغ  یهافرم   انیبتواند  اطلاعات  و  دکور  و   ایپو  ینورها  شگرها،ی نما  یرو  ریثابت 

باشد، بلکه خود    ر یتنها حامل تصونه   طیامکان را فراهم ساخته است که مح   ن یا   تالیج یهوشمند و سطوح د   یهایکند. گسترش فناور   جاد یتعادل ا   ک یگرافموشن 

 . کندی معاصر را برجسته م یوها یدر استود   یطی مح کی گراف فیرضرورت بازتع  یطی شرا نی . چن ( 17)شود  ل یانتقال اطلاعات تبد یبرا یابه رسانه

شهرها،   یبصر  تی هو  ،یعموم  یهاط یمح  ، یشهر  یموجود بر فضاها  یهابخش عمده پژوهش   ،یط یمح   کی گراف  نهیدر زم  یو عمل  ینظر  یهاشرفت یوجود پ  با

 ، یشهر  تی را در هو  یطی مح  کی نقش گراف  شتریب   زین  ی. مطالعات داخل (19,  15,  14)اند  تمرکز داشته  یمعمار   یهاط یو تجربه کاربران از مح  یابیراه  یهانظام 

و   یونیزیتلو  یهابرنامه  یوهایاستود  یدر فضا  یط یمح   کی . در مقابل، کاربرد اصول گراف(13,  11,  9)اند  کرده  یبررس  یارتباطات بصر  تی فیو ک   یفرهنگ عموم 

 شده است.   یمند بررسصورت نظام برنامه کمتر به  تی هو یریگمختلف آن در انتقال معنا و شکل  یهامشارکت مؤلفه   یچگونگ

  ی کی زی: تجربه فشودی م   یدو نوع تجربه طراح   یزمان براهم   ،یطیمح  یاز فضاها یار یبرخلاف بس  یون یزیتلو   یویدارد که استود  تی خلأ از آن جهت اهم   نیا

 یتنها در فضانه   دیباها  رنگ، نور، فرم و نشانه   جه،ی. در نت کندی مشاهده م   نیقاب دورب  قیرا از طر  طیکه مح   یمخاطب   یر یافراد حاضر در صحنه و تجربه تصو

متفاوت    یمعمار   یاز فضاها  یار یبس   ی با طراح  و یاستود  ی منطق طراح  ل،یدل   نی مناسب داشته باشند. به هم  یارتباط   ت ی فی ک   زین   یارسانه   یینها  ریبلکه در تصو   ،یواقع

دارند.    کننده ن یی و حضور عناصر متحرک در آن نقش تع  ر نو  راتییتغ  تال،یج ید  یشگرهای نما  د،ی د  هیزاو  ن،ی قاب، حرکت دورب  یبندب ی مانند ترک   یاست و عوامل 

  یی معنا  یهاو هم دلالت   یبصر  یاست که هم ساختارها  یکردیرو  ازمندیآن ن   لیتحل  جهی و در نت  کندی م  دای پ  هیچندلا  یت یماه  یط یمح   نی در چن  یبصر  تی مفهوم هو

 قرار دهد.  یو ادراک متخصصان را مورد بررس

نشانه،   ،یپوگرافیتا  ال،یدانست که در آن رنگ، نور، فرم، متر  یارتباط   یرا نظام  یون یزیتلو  یوی در استود  یطی مح  کیگراف  توانی شد، م  انیتوجه به آنچه ب  با

د  ریتصو عناصر  با    تال ی جی و  تعامل  م   گر یکدیدر  کارآمدکنند ی عمل  زمان  ن یا   ی.  محت  ابد یی م  شی افزا  ی نظام  با  متناسب  عناصر  از    یواکه  انتخاب شده،  برنامه 

توجه   تی صحنه بدون در نظر گرفتن معنا، هدا ییبایشوند. توجه صرف به ز  یدهمنسجم سازمان یت یلازم برخوردار باشند و در قالب هو  ییمراتب و خوانا سلسله

صحنه را به   تواندی م   یطی مح  کی بر اصول گراف  یتن مب   یطراح  کهی منجر شود؛ درحال  یجذاب اما فاقد قدرت ارتباط  ییفضا  یریگممکن است به شکل  ت،یو هو

که مطالعه   دهدی نشان م  تالیج ید  یهایو استفاده روزافزون از فناور   ایپو  یبصر  یهات ی توسعه هو   ن،ی کند. افزون بر ا  ل یتبد  یارسانه   تی فعال روا  یاز اجزا  ی کی

 . (18)مورد توجه قرار دهد    زیرا ن ر یمتغ یاو عناصر رسانه  یکی زیف ر ساختا انیفراتر رفته و تعامل م یثابت طراح  یاز الگوها دیحوزه با نیا
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از   ی ونیزیتلو  یهابرنامه   یوهایاستود  یبررس  ت،ی هو  ت ی و تثب  ام یانتقال پ  ،یذهن   ر یتصو  جادیدر ا  طیمح   یساختار بصر  کننده ن ییبا توجه به نقش تع  ت،ی نها  در 

  ی طراح  یبرا  یی ارهایمع یشود و هم از لحاظ کاربرد  یموجب گسترش دانش موجود در حوزه ارتباطات بصر  ی هم از لحاظ نظر  تواندی م   ی طی مح  ک ی منظر گراف

 یانه یزم  تواند ی اجزا م   انیرنگ، نشانه و ارتباط م  ،ییفضا  یدهسازمان  ،ییخوانا  ،یبصر   تی فراهم سازد. استفاده از اصول هو  وهایتر استودتر و اثربخشمنسجم 

اساس،   نی. بر ا(16,  12,  10)با مخاطب ارتباط برقرار کند    زین  یریو ساختار تصو  طیمح   قیمحتوا، بلکه از طر  قینه فقط از طر  یون یزیفراهم کند که برنامه تلو

 است. یونیزیتلو یهابرنامه  یوهایاستود یدر طراح یبصر ت یهو  یریگو شکل م یبر انتقال مفاه  یط یمح   کی عناصر گراف ریتأث یهدف پژوهش حاضر بررس

 شناسیروش

با توجه به   ختهی آم  کردیاست. انتخاب رو  کمی –یف یک   یبا طرح متوال   ختهیآم  یپژوهش  ،یشناختروش   کردیو از نظر رو  یپژوهش حاضر از نظر هدف، کاربرد

  ی وهایوداست یدر طراح یبصر تی هو یریگو شکل می بر انتقال مفاه یطی مح کیعناصر گراف ریتأث یبررس رایموضوع پژوهش صورت گرفت؛ ز  یچندبعد تی ماه

سنجش و   ازمندین گرید یو از سو ویاستود طی موجود در مح ییو معنا ییفضا ،یانشانه ،یبصر یساختارها قیعم لیمستلزم تحل سوک ی از  ،یونیزیتلو یهابرنامه

با    یف یک   کردینخست پژوهش، رو  هاساس، در مرحل  ن یحوزه است. بر ا   نی متخصصان ا  دگاهی شده از داستخراج   یهامؤلفه   یو اثربخش   تی اهم  زانیم   ی اعتبارسنج

و تعامل عناصر    یدهمنتخب به کار گرفته شد تا نحوه حضور، سازمان   یهانمونه   یق یتطب  یو بررس  افتهیساختار   یمحتوا  ل یتحل   ،یشناختنشانه   ل یاستفاده از تحل

حاصل از   یهاافته یشود. در مرحله دوم،   ییبرنامه شناسا تی هو  ییو بازنما یریانسجام تصو جاد یا  ام،یها در انتقال پو نقش آن  وی استود یدر فضا ی طی مح ک یگراف

و    یکارآمد  ت،ی اهم  زانینظران، م صاحب  انیدر م  ی تخصص  شی مایپ   کی   قیشد و از طر   لیقابل سنجش تبد  یهاها و شاخص از مؤلفه   یابه مجموعه   یفی ک   لیتحل

 ی افراد دارا  یبا قضاوت تخصص   وهایاستود   ط یمح  لیحاصل از تحل   ی نی شواهد ع  قی امکان تلف   ندیفرا  ن یقرار گرفت. ا   یها مورد بررسمؤلفه  نی از ا  ک یهر   ت یاولو

 را فراهم ساخت.  یونیزیتلو دی و تول  یدر حوزه طراح یاتجربه حرفه

  ، یطی مح  کی صحنه، کاربرد عناصر گراف  یبود که از نظر طراح   یونیزیتلو  یهاشاخص و فعال برنامه  یوهایشامل استود   یفیمورد مطالعه در بخش ک   جامعه

  ی ر یگاز نمونه  ستفادهبا ا  وهایورود به مطالعه بودند. انتخاب استود   ط یواجد شرا  یساز مشخص و تنوع در ساختار برنامه  یبصر  ت یاز هو   یاستمرار پخش، برخوردار 

از   یف یها ط انتخاب تلاش شد نمونه  ندیموجود انتخاب شدند. در فرا  یهانمونه   انیشاخص از م  یویانجام شد و چهار تا شش استود  ار یبر مع  یهدفمند مبتن 

در   یطی مح  کی نقش گراف  سه ی تا امکان مقا  رندی را در بر گ  یـ آموزش  ی و علم  ی وگومحور، سرگرمگفت   ،یخبر  یهااز جمله برنامه   ،یساز متفاوت برنامه   یهاقالب 

و   یمناسب طراح   تی ف یاز سابقه پخش مستمر، ک   یها به پژوهش شامل برخوردار ورود نمونه   یاصل  یارهایمتفاوت فراهم شود. مع  یو ارتباط   ییمحتوا   یساختارها

 ی و مستندات کاف ریبه تصاو یدسترس تیمتحرک، قابل ایثابت   یریو عناصر تصو  یک یگراف یهانشانه  ،یپوگرافیتا ال،یاستفاده معنادار از رنگ، نور، فرم، متر د،یتول

  یریمستندات تصو  ایداشتند    یثابت در طراح   یمکرر و فاقد الگو  راتییکه تغ  ییوهای بود. استود  یبصر  تی در هو  صی قابل تشخ   زیاز تما  یو برخوردار   لیتحل  یبرا

 کنار گذاشته شدند.  لیتحل ندیها در دسترس نبود، از فرااز آن یکاف

و ارتباطات    ی ونیزیتلو  یهاط یمح  ینظران مرتبط با طراح پژوهش از کارشناسان و صاحب   ی تخصص  یو اعتبارسنج   یکنندگان در بخش کم مشارکت   جامعه

  ، ی ط یمح  کی طراحان نور، متخصصان گراف  ،یهنر   رانیمد   ،یریو ارتباطات تصو  کی طراحان گراف  ،یون یز یافراد شامل طراحان صحنه تلو  نی شد. ا  لیتشک  یبصر
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تلو  کنندگان،هیته سا  یون یز یکارگردانان  دارا  ی کارشناسان  ریو  که  مستق  یبودند  فرا  می تجربه  بودند.    یون یزیتلو  یهابرنامه   یابیارز   ای  دی تول  ، یطراح  ند ی در 

  ی طراح   نهیدر زم  یاتجربه حرفه   رتبط،م  یدانشگاه  لاتیاز تحص  یمانند برخوردار   ییارهایهدفمند و بر اساس مع  یراحتمالیغ   یریگکنندگان با روش نمونه مشارکت 

  ی بیبه مشارکت در مطالعه انتخاب شدند. در انتخاب متخصصان تلاش شد ترک   لیو تما  یط یمح   کی و گراف   ی بصر  تی با اصول هو   ییآشنا  ،یون یز یتلو  د یتول   ایصحنه  

 ، یانجام نشود و ابعاد عملکرد  یشناخت یی بایها صرفاً از منظر ز مؤلفه   یابیتا ارز   ردیمورد توجه قرار گ  یارسانه  دیو تول  یارتباطات بصر   ،یطراح  یهادگاه یاز د

 در قضاوت متخصصان منعکس گردد.   زین  ویاستود یطراح یاو رسانه  یادراک  ،یارتباط

  ی تخصص   یابیساخته ارز پرسشنامه محقق   ، یو عناصر بصر  طیمح  ل یساخته تحلمحقق  ستی لپژوهش با استفاده از سه ابزار مکمل شامل چک   یهاداده   یگردآور 

  ، یط یک محی پژوهش، مطالعات مرتبط با گراف  ی بر اساس چارچوب نظر  ی ط یمح   لی تحل  ست یلبا متخصصان انجام گرفت. چک   افتهیساختار مه ین   یهاو مصاحبه 

ها و علائم  نشانه   ،یپوگرافیو بافت، تا  الیمتر   ،ییهمچون رنگ، نور، فرم و ساختار فضا  یشد و ابعاد  ن یتدو  یریو ارتباطات تصو  یبصر  تیصحنه، هو   یطراح 

با محتو  یاجزا  یهماهنگ  ،یعناصر بصر  انیروابط م  ک،ی نامیعناصر ثابت و د   تال،یج ی د  یشگرهای و نما  ریتصاو  ،یکیگراف اطلاعات،    ییبرنامه، خوانا  یاصحنه 

مند مشاهده و  طور نظام ها بهمؤلفه  نیمنتخب بر اساس ا یوهایاز استود کی را در بر گرفت. هر  یبصر ت یهو  زیتما زانیو م یانسجام طراح ،یمراتب بصرسلسله

علاوه بر   ل،یتحل   ندی قرار گرفت. در فرا  یمورد بررس  شدهپخش  یهااز برنامه   ییهابخش   یمختلف صحنه و در صورت دسترس  یثابت، نماها  ریشد و تصاو  لیتحل

ها و عناصر  بافت   ر،یتصاو  ،یپوگرافیاستفاده از رنگ، فرم، نور، تا  یمعنا که چگونگ   نی شد؛ به ا  یبررس  زیها نآن   ییو معنا  یاعناصر، نقش نشانه   یصور   یهای ژگیو

 مطالعه شد.   یبصر تی هو تی و تثب  امیمخاطب، انتقال پ   توجه تی هدا ،یعاطف یفضا جادی موضوع برنامه، ا   ییمتحرک در بازنما

تعداد  افتهیساختار مه ین  یهامصاحبه  ،یفیک   یهاداده   قیتعم  منظور به متخصصان حوزه طراح   یبا  گراف  یاز  تول   یریارتباطات تصو  ،یطی مح  کی صحنه،    د یو 

صحنه بر ادراک    یطراح   ریتأث  م،ی مفاه  می رمستقیو غ   میدر انتقال مستق   یط یمح   کینقش عناصر گراف  رینظ   ییانجام شد. چارچوب مصاحبه بر محورها  یون یزیتلو

و  یپوگرافیتا گاهیجا ،یادراک  یفضا یریگدر شکل الیفرم و متر  تیاهم ،یبصر تی هو جادیرنگ و نور در ا یبرنامه، نقش هماهنگ  یو محتوا تی مخاطب از ماه

موفق   یط یمح   یطراح   کی   صی تشخ  یارهایو مع  ویاستود   یبرنامه با طراح  ایشبکه    تی هو  انیمتحرک، رابطه م  یهاک یو گراف  شگرهای نقش نما  ،یعناصر اطلاعات

ن   یدهسازمان ساختار  امصاحبه   شدهت ی هدامه یشد.  محورها  نی ها  حفظ  که ضمن  ساخت  فراهم  را  تجربه  ،ی اصل   یامکان  بتوانند  برداشت متخصصان  و ها،  ها 

مصاحبه تا    ندی شوند. فرا  یی شناسا  زینشده باشند ن  ین یبش ی پ  شپژوه  ه یکه ممکن بود در چارچوب اول  ییهاکنند و مؤلفه   انیخود را آزادانه ب  یاحرفه  یهایابیارز 

 ها حاصل شد. داده   یمفهوم  تی پژوهش نداشتند و کفا یهاو مقوله  می بر توسعه مفاه یمعنادار  ریتأث دی جد یهاکه داده  افتیادامه  یزمان

  ت یاهم   زان یشد که هدف آن سنجش م  یساخته طراحمحقق   یاپرسشنامه   ،یتخصص  یهاو مصاحبه   وهایاستود   لیحاصل از تحل  جیبر اساس نتا   ، یمرحله کم  در 

 ار یکم« تا »بس  ار یبساز »  کرت،یل  یادرجهپنج   ف یط   یپرسشنامه بر مبنا  یهاه یبود. گو   یبصر  تی هو  جاد یدر انتقال مفهوم و ا   شدهیی شناسا  یهامؤلفه  ی و اثربخش

 ، یانسجام بصر  ک،ی نامی عناصر د  شگرها،ی و نما  ریتصاو  ،یک یعناصر گراف  ،یپوگرافیتا  ال،یفرم، متر  ،یشامل کارکرد رنگ، نورپرداز   یشدند و ابعاد اصل  می تنظ  اد«،یز 

  یی محتوا  ییروا  یبررس  یرا پوشش دادند. برا زیمتما   یبصر  تی هو  جادیا  تیتوجه مخاطب و قابل  تی جلب و هدا  ام،یبرنامه، وضوح پ  یبا محتوا  یتناسب طراح

تناسب   ها،هیگو  تی قرار گرفت و اصلاحات لازم از نظر شفاف یریو ارتباطات تصو ی از متخصصان طراح یگروه ار یپرسشنامه در اخت هیابزار، نسخه اول یو صور 
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  ی آلفا  ب ی ها با استفاده از ضرداده   یپرسشنامه پس از گردآور   یی ایپا  ن ی . همچندمبهم انجام ش  ای  یها و حذف موارد تکرار مؤلفه   ت ی ها با هدف پژوهش، جامعآن 

 در نظر گرفته شد.  یدرون  ی عنوان سطح قابل قبول همسانبه شتر ی ب ای 0.70شد و مقدار  یابیکرونباخ ارز 

 ریتصاو  لیحاصل از مشاهده و تحل  یهاابتدا داده   ،یف یپژوهش انجام گرفت. در بخش ک   یو کم  یف یاز مراحل ک   کی هر    تیها متناسب با ماه داده   لیتحل

 ، ی صور   یهای ژگ یبا تمرکز بر و  هیاول  یشدند. سپس کدگذار   یبار بازخوان  نیو چند  یدهسازمان  یتخصص  یهاو متن مصاحبه   هاست ی لچک   یمحتوا  وها،یاستود

  ی اصل  ن یو سپس مضام  یفرع یهادر قالب مقوله  یشده بر اساس شباهت مفهوم استخراج یانجام شد. کدها یط یمح   کیعناصر گراف یو عملکرد ییمعنا ،یانشانه 

 یهادلالت   ،یآشکار طراح   یهامؤلفه  ییامورد استفاده قرار گرفت تا علاوه بر شناس یشناخت نشانه   لیمضمون در کنار تحل   ل یمرحله، تحل  نی شدند. در ا  ی بندطبقه

ارتباط   ییمعنا نآن   یو  تحل  نیی تب   زیها  م   یشناخت نشانه   لیشود.  رابطه  معنا  یبصر  یهانشانه   انیبر  م منتقل   یو  و مشخص  داشت  تمرکز  که چگونه    کردی شده 

  ی میمفاه  توانندی نمادها و عناصر متحرک م   نه، یزمپس   ریتصاو  ،یپوگرافینوع تا  ال،یمتر   تی فیها، ک انتخاب رنگ، شدت و جهت نور، هندسه فرم  رینظ   ییهای ژگیو

 کنند.  تی تقو  ای جادیرا در ذهن مخاطب ا تیم یصم   ای یتخصص، فناور  ،ی اعتماد، سرگرم ،ییایپو ت،ی رسم  رینظ

  ک یمنتخب از نظر نحوه استفاده از عناصر گراف  یوهایمرحله، استود  نیاستفاده شد. در ا  یقی تطب  لیتحل  سیاز ماتر  ،یمورد  یهامند نمونه نظام   سهیمقا  یبرا

و نحوه    یدر طراح  یور نوآ  ام،یو وضوح پ  یی خوانا  ،یانسجام بصر  زانیم  ساز،ت یهو   یهابرنامه، شدت حضور مؤلفه   تی عناصر با ماه  یهماهنگ  زانیم   ،یطی مح

  ی وگومحور، سرگرم گفت   ،یخبر  یوهایانواع استود  انیم  یهاها و تفاوتشباهت   ییامکان شناسا  لیتحل   نی شدند. ا  سهی مقا  گریکدیتعامل عناصر ثابت و متحرک با  

  ، ی فیک   لیاعتبار تحل  شیافزا  یهر قالب برنامه کمک کرد. برا  یاختصاص  یهای ژگیو  ز یمشترک و ن  یرا فراهم ساخت و به استخراج الگوها  یـ آموزش  یو علم

  ی مؤلفه زمان   ک ی  کهیطور ها استفاده شد؛ به داده   یساز داده شدند و از منطق مثلث   قیتطب   گر یکدیمتخصصان با    دگاه ی و د  یبصر  لیحاصل از مشاهده، تحل   یهاداده 

 داده مشاهده شود.  نبع م  کی از  شی قابل اتکا در نظر گرفته شد که شواهد آن در ب یاافتهیعنوان به

 دگاهی د  فی توص  یشدند. ابتدا برا  یافزار آمار وارد نرم  هیاول  یها و کدگذار کامل بودن پاسخ  یحاصل از پرسشنامه پس از بررس  یهاداده   ،یمرحله کم  در 

متخصصان از  یابیارز موضوع که  ن یا یمنظور بررسو درصد استفاده شد. سپس به  یفراوان ار،یانحراف مع  ن،یانگ یشامل م  یف یآمار توص  یهامتخصصان از شاخص 

شده مشاهده   نیانگ یم   سهیبا مقا  یانمونه تک   یاست، آزمون ت   اس یبالاتر از سطح متوسط مق   یطور معنادار به  یط یمح   کیگراف  یهااز مؤلفه   کی هر    یو اثربخش   تی اهم

و عناصر    یپوگراف یتا  ال،یرنگ، نور، فرم، متر  ر ینظ   ییهاه مؤلف  ینسب   تی اولو   نییتع  یبرا   نی به کار گرفته شد. همچن  کرتیل  یادرجهپنج   فیدر ط  3  یبا مقدار نظر

  ت یهو یریگآن در انتقال مفهوم و شکل  ینسب  گاهی جا نیی تع یعنوان مبناآزمون به  نی رتبه هر مؤلفه در ا نیانگ یاستفاده شد. م  دمنی فر یبنداز آزمون رتبه  کی نامید

ادغام    یفیشده از مرحله ک استخراج  یو الگوها  نیبا مضام  یکم  یهاافته ی  ت،ی. در نهاد ی گرد  نییتع  0.05  یآمار   یهاآزمون  یدر نظر گرفته شد. سطح معنادار   یبصر

عناصر    ریسازوکار تأث  ن ییتب   یبرا  ییمبنا  یینها  قیتلف  ن یشدند. ا   ریها تفس آن   ان یو روابط م  یاصل  یهادو مرحله، مؤلفه   جیتفاوت نتا  ای  ییهمگرا  یشدند و بر مبنا

 فراهم کرد.  یون یزیتلو یهابرنامه  یوهایاستود یدر طراح  یبصر تی هو یریگو شکل می بر انتقال مفاه یط یمح  ک یگراف

 هایافته
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های تلویزیونی مشارکت  نظران حوزه طراحی صحنه، گرافیک محیطی، ارتباطات تصویری و تولید برنامه نفر از متخصصان و صاحب   32در بخش کمی پژوهش،  

سال با   41.78کنندگان  مشارکت درصد زن بودند. میانگین سنی    34.37نفر معادل    11درصد مرد و    65.63نفر معادل    21کنندگان،  داشتند. از مجموع مشارکت 

  17درصد دارای مدرک کارشناسی،    18.75نفر معادل    6سال قرار داشت. از نظر سطح تحصیلات،    58تا    30سال بود و دامنه سنی آنان بین    7.64انحراف معیار  

نفر در زمینه طراحی    8نظر حوزه تخصصی،    درصد دارای مدرک دکتری بودند. از   28.12نفر معادل    9درصد دارای مدرک کارشناسی ارشد و    53.13نفر معادل  

ارتباطات تصویری،    7صحنه تلویزیونی،   نور،    4نفر در حوزه مدیریت هنری،    5نفر در حوزه گرافیک و  نورپردازی و طراحی  نفر در حوزه   5نفر در زمینه 

ای های تلویزیونی فعالیت داشتند. میانگین سابقه حرفهطراحی بصری برنامه های مرتبط با تولید و  نفر در سایر حوزه   3کنندگی و کارگردانی تلویزیونی و  تهیه

درصد سابقه مستقیم   75.00نفر معادل   24سال متغیر بود. همچنین   29تا  5سال بود و سابقه فعالیت آنان بین   6.18سال با انحراف معیار  14.31کنندگان مشارکت 

های مرتبط با طراحی بصری، هویت بصری یا درصد سابقه فعالیت تخصصی در حوزه   25.00نفر معادل    8های تلویزیونی و  همکاری در طراحی یا تولید برنامه 

 .گرافیک محیطی داشتند

ای انتخاب شدند  گونه ها بهگیری هدفمند مبتنی بر معیار مورد تحلیل قرار گرفتند. نمونهدر بخش کیفی، شش استودیوی شاخص تلویزیونی با استفاده از نمونه 

وگومحور، یک استودیوی سرگرمی و یک استودیوی علمی ـ آموزشی را سازی شامل دو استودیوی خبری، دو استودیوی گفت که طیفی از ساختارهای برنامه

عنوان بخشی از  شناختی نبودند، بلکه بهشده، عناصر گرافیک محیطی صرفاً دارای کارکرد زیبایی های بررسیپوشش دهند. تحلیل اولیه نشان داد که در تمامی نمونه 

موضوع برنامه و ایجاد تمایز هویتی نقش داشتند. با    دهی به فضای عاطفی، بازنمایی دهی اطلاعات، هدایت توجه مخاطب، شکل نظام ارتباطی صحنه، در سازمان 

 .کارگیری این عناصر بر حسب قالب برنامه، ساختار محتوایی و نوع مخاطب تفاوت قابل توجهی داشتاین حال، شدت و نحوه به 

 شناختی عناصر گرافیک محیطی در استودیوهای منتخب. نتایج تحلیل کیفی و نشانه 1جدول 

شکل کارکرد در انتقال مفهوم  های معنایی غالب دلالت شده های مشاهدهشاخص مؤلفه اصلی در  گیری  نقش 

 هویت بصری 

رنگ  رنگ صحنه،  غالب  مکمل،  رنگ  های 

 هماهنگی با هویت برنامه کنتراست، 

اعتماد،   رسمیت،  هیجان، 

 پویایی، آرامش 

معنایی  تفکیک  و  عاطفی  زمینه  ایجاد 

 های مختلف صحنه بخش

 بسیار بالا 

نور  نور رنگ،  دمای  تابش،  جهت  نور،  شدت 

 زمینه موضعی و پس

اهمیت،   عمق،  تمرکز، 

 صمیمیت، رسمیت 

سازی هدایت توجه مخاطب و برجسته

 کلیدی عناصر 

 بسیار بالا 

ها، هندسه صحنه، ساختارهای  خطوط، حجم فرم 

 دار منحنی یا زاویه

فناوری،   پویایی،  ثبات، 

 نظم، انعطاف 

القای  و  فضایی  ادراک  ساختاربندی 

 شخصیت برنامه 

 بالا 

چوب،  متریال و بافت  فلز،  شیشه،  مات،  براق،  سطوح 

 های مصنوعیبافت

صمیمیت،   بودن،  مدرن 

 فناوری رسمیت، 

با  هماهنگی  و  ادراکی  کیفیت  تقویت 

 محتوای برنامه 

 متوسط تا بالا 

نوع قلم، اندازه، وزن، محل استقرار، هماهنگی  تایپوگرافی 

 با گرافیک برنامه 

سرعت،   رسمیت،  وضوح، 

 هویت فرهنگی 

تقویت  و  اطلاعات  مستقیم  انتقال 

 خوانایی 

 بالا 

گرافیکی   عناصر 

 ثابت 

تصاویر  تصویری،  الگوهای  نشانه،  لوگو، 

 زمینه پس

رسانه انسجام،  مالکیت  ای، 

 تمایز

برند  تثبیت موضوع و ارتباط بصری با 

 برنامه 

 بسیار بالا 

نمایشگرهای 

 دیجیتال 

تصاویر  داده،  نمایش  مانیتور،  ویدئووال، 

 متحرک 

به بودن،  فناوری،  روز 

 پویایی

زمان متن انتقال داده و تقویت ارتباط هم

 و تصویر 

 بالا بسیار 
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و  موشن عناصر دینامیک  تصاویر  تغییر  نور،  گرافیک، حرکت 

 زمینه پس

حفظ توجه و ایجاد پیوستگی با ساختار  تحرک، انرژی، تغییر، ریتم 

 روایی برنامه 

 بالا 

مراتب  سلسله

 بصری 

و  تراکم  کانونی،  نقاط  عناصر،  تأخر  و  تقدم 

 خلوت بصری 

 بسیار بالا  هدایت مسیر نگاه و تسهیل دریافت پیام  دهی نظم، اهمیت، جهت

هماهنگی میان رنگ، نور، فرم، تایپوگرافی و  انسجام بصری 

 عناصر دیجیتال 

حرفه بودن،  وحدت،  ای 

 هویت 

افزایش  و  ادراکی  آشفتگی  کاهش 

 وضوح پیام 

 بسیار بالا 

 

کند و تأثیر آن بر انتقال مفهوم و هویت بصری چندلایه عمل می صورت یک نظام  دهد که گرافیک محیطی در استودیوهای تلویزیونی بهنشان می   1نتایج جدول  

های دیجیتال شکل یافته میان رنگ، نور، فرم، تایپوگرافی، متریال، عناصر گرافیکی و رسانهحاصل عملکرد مستقل یک عنصر منفرد نیست، بلکه از تعامل سازمان 

مراتب بصری و انسجام میان عناصر بیشترین نقش را در  شده، رنگ، نور، عناصر گرافیکی ثابت، نمایشگرهای دیجیتال، سلسله های شناساییگیرد. در میان مؤلفه می 

که فرم و گیری هویت بصری داشتند. رنگ و نور بیش از سایر عناصر در ایجاد فضای احساسی و تعیین کیفیت اولیه ادراک مخاطب نقش داشتند، درحالی شکل

های  کردند. تایپوگرافی نیز در مواردی که اطلاعات متنی، عناوین برنامه، نام مهمان یا داده بدی و تثبیت سبک طراحی کمک می بخشی کالمتریال بیشتر به شخصیت 

شناختی نشان داد که در  شدند، نقشی دوگانه در انتقال اطلاعات و تقویت انسجام بصری داشت. علاوه بر این، تحلیل نشانه خبری بر روی صحنه نمایش داده می 

هایی نظیر دقت، سرعت، فناوری و اعتبار همراه بود،  های سرد و نمایشگرهای دیجیتال با دلالت استودیوهای خبری، استفاده از خطوط مستقیم، سطوح براق، رنگ 

فاصله روانی میان برنامه و مخاطب به    تر برای کاهشهایی با کیفیت ادراکی صمیمانه تر و متریال تر، نور گرم های نرم وگومحور، فرمهای گفت که در برنامه درحالی 

های متنوع، نورپردازی متغیر و عناصر متحرک موجب افزایش پویایی بصری شده بود و در استودیوی علمی  کار گرفته شده بودند. در نمونه سرگرمی، غلبه رنگ 

 .شده از عناصر تصویری و دیجیتال بیشترین اهمیت را داشت ـ آموزشی، ساختار منظم، خوانایی بالا و استفاده کنترل 

 های توصیفی ارزیابی متخصصان از تأثیر عناصر گرافیک محیطی بر انتقال مفهوم و هویت بصری . شاخص2جدول 

 حداکثر  حداقل  انحراف معیار  میانگین  مؤلفه 

 5.00 3.40 0.48 4.53 رنگ

 5.00 3.20 0.51 4.47 نورپردازی 

 5.00 3.00 0.56 4.16 فرم و ساختار فضایی

 5.00 2.80 0.62 3.91 متریال و بافت 

 5.00 3.00 0.59 4.09 تایپوگرافی 

 5.00 3.20 0.52 4.41 عناصر گرافیکی ثابت 

 5.00 3.00 0.55 4.38 نمایشگرها و عناصر دیجیتال 

 5.00 3.00 0.60 4.19 عناصر دینامیک 

 5.00 3.40 0.47 4.44 مراتب بصری سلسله

 5.00 3.60 0.43 4.59 انسجام بصری 

 5.00 3.60 0.42 4.63 تناسب طراحی با محتوای برنامه 

 5.00 3.40 0.46 4.50 وضوح و انتقال مفهوم 

 5.00 3.40 0.45 4.56 گیری هویت بصری متمایز شکل
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تا   3.91ها در دامنه  ای بود و میانگین درجهپنج های مورد بررسی بالاتر از نقطه متوسط طیف  ، ارزیابی متخصصان از تمامی مؤلفه 2های جدول  بر اساس داده

دهد از دیدگاه  اختصاص داشت که نشان می   0.42و انحراف معیار    4.63قرار گرفتند. بیشترین میانگین به مؤلفه »تناسب طراحی با محتوای برنامه« با میانگین    4.63

رسد که تمامی عناصر صحنه در هماهنگی مستقیم با موضوع، سبک، مخاطب و ساختار متخصصان، کارآمدی گرافیک محیطی زمانی به بیشترین میزان خود می 

و »وضوح و    4.53، »رنگ« با میانگین  4.56گیری هویت بصری متمایز« با میانگین  ، »شکل4.59ارتباطی برنامه قرار گیرند. پس از آن، »انسجام بصری« با میانگین 

بود که با وجود قرار گرفتن   3.91ترین میانگین مربوط به متریال و بافت با مقدار یابی را به خود اختصاص دادند. پایین بالاترین ارز  4.50انتقال مفهوم« با میانگین 

تر مانند رنگ، نور، انسجام بصری و عناصر گرافیکی کمتر  دهد متخصصان نقش این مؤلفه را در مقایسه با عناصر ارتباطی مستقیم بالاتر از حد متوسط، نشان می 

  0.42ویژه انحراف معیار  اند. پراکندگی نسبتاً پایین نمرات نیز بیانگر همگرایی مناسب دیدگاه متخصصان درباره اهمیت عناصر مورد بررسی است. بهارزیابی کرده 

 .دهندگان وجود داشته استاسخدهد که در مورد اهمیت این دو مؤلفه توافق بالایی میان پبرای انسجام بصری نشان می  0.43برای تناسب طراحی با محتوا و 

 های گرافیک محیطیای برای بررسی معناداری تأثیر مؤلفه نمونه . نتایج آزمون تی تک3جدول 

 تفاوت میانگین t df p مقدار مبنا  میانگین  مؤلفه 

 1.53 0.001> 31 18.03 3.00 4.53 رنگ

 1.47 0.001> 31 16.31 3.00 4.47 نورپردازی 

 1.16 0.001> 31 11.72 3.00 4.16 فضاییفرم و ساختار 

 0.91 0.001> 31 8.30 3.00 3.91 متریال و بافت 

 1.09 0.001> 31 10.45 3.00 4.09 تایپوگرافی 

 1.41 0.001> 31 15.34 3.00 4.41 عناصر گرافیکی ثابت 

 1.38 0.001> 31 14.20 3.00 4.38 نمایشگرها و عناصر دیجیتال 

 1.19 0.001> 31 11.22 3.00 4.19 عناصر دینامیک 

 1.44 0.001> 31 17.34 3.00 4.44 مراتب بصری سلسله

 1.59 0.001> 31 20.91 3.00 4.59 انسجام بصری 

 1.63 0.001> 31 21.96 3.00 4.63 تناسب طراحی با محتوای برنامه 

 1.50 0.001> 31 18.45 3.00 4.50 وضوح و انتقال مفهوم 

 1.56 0.001> 31 19.61 3.00 4.56 بصری متمایز گیری هویت  شکل

 

در  tقرار داشت. مقدار    3طور معناداری بالاتر از مقدار نظری  های مورد بررسی به نشان داد که میانگین تمامی مؤلفه   3ای در جدول  نمونه نتایج آزمون تی تک 

دهد که از دیدگاه متخصصان، عناصر گرافیک محیطی نقش معناداری در انتقال مفاهیم،  معنادار بود. این یافته نشان می   0.001ها مثبت و در سطح کمتر از  تمام مؤلفه 

مربوط به »تناسب طراحی با محتوای برنامه« با   tدهی ادراک بصری و ایجاد هویت مشخص برای استودیوهای تلویزیونی دارند. بیشترین مقدار آماره  سازمان

t=21.96   یش از سایر موارد بوده است. پس از آن، »انسجام بصری« با  دهد فاصله میان ارزیابی متخصصان و سطح متوسط در این مؤلفه ببود که نشان میt=20.91  ،

قرار داشتند. هرچند متریال و بافت در مقایسه با سایر    t=18.03و »رنگ« با    t=18.45، »وضوح و انتقال مفهوم« با  t=19.61گیری هویت بصری متمایز« با  »شکل

همچنان از لحاظ آماری کاملاً معنادار بود و بنابراین نقش این مؤلفه نیز در ساختار کلی طراحی استودیو قابل    t=8.30را نشان داد، مقدار    tها کمترین مقدار  مؤلفه 
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کند که طراحی محیطی مؤثر در فضای تلویزیونی باید بر یک نظام یکپارچه از عناصر بصری استوار باشد پوشی نیست. در مجموع، نتایج آزمون تی تأیید می چشم 

 ها متفاوت است. تنهایی قابل حذف از فرایند طراحی نیستند؛ با این حال، اهمیت نسبی آن های مورد بررسی بهیک از مؤلفه و هیچ 

 بندی اهمیت عناصر گرافیک محیطی. نتایج آزمون فریدمن برای رتبه 4جدول 

 میانگین رتبه  مؤلفه  رتبه 

 10.98 تناسب طراحی با محتوای برنامه  1

 10.42 انسجام بصری  2

 9.95 گیری هویت بصری متمایز شکل 3

 9.41 رنگ 4

 9.19 وضوح و انتقال مفهوم  5

 8.72 نورپردازی  6

 8.51 مراتب بصری سلسله 7

 7.83 عناصر گرافیکی ثابت  8

 7.56 نمایشگرها و عناصر دیجیتال  9

 6.72 عناصر دینامیک  10

 6.31 فرم و ساختار فضایی 11

 5.82 تایپوگرافی  12

 5.58 متریال و بافت  13

 

. χ²(12)=94.67  ،p<0.001شده توسط متخصصان تفاوت معناداری وجود دارد،  های مورد بررسی از نظر اهمیت ادراک آزمون فریدمن نشان داد که میان مؤلفه 

در جایگاه نخست قرار گرفت و پس از آن »انسجام بصری« با میانگین رتبه    10.98ها، »تناسب طراحی با محتوای برنامه« با میانگین رتبه  بر اساس میانگین رتبه 

نیز در    9.19و وضوح و انتقال مفهوم با میانگین رتبه    9.41قرار داشتند. رنگ با میانگین رتبه    9.95گیری هویت بصری متمایز« با میانگین رتبه  و »شکل  10.42

را صرفاً بر مبنای برجستگی ظاهری هر عنصر ارزیابی   دهد که متخصصان، اهمیت عناصر گرافیک محیطی های بعدی قرار گرفتند. این ترتیب نشان می جایگاه 

اند. در مقابل، متریال و بافت با  تر از عملکرد مستقل اجزای صحنه دانستهاند، بلکه هماهنگی کلی طراحی و تناسب آن با شخصیت و محتوای برنامه را مهم نکرده 

اهمیت  تر قرار گرفتند. این یافته به معنای کم های پایین در رتبه  6.31و فرم و ساختار فضایی با میانگین رتبه    5.82، تایپوگرافی با میانگین رتبه  5.58میانگین رتبه  

ها وابسته به نحوه هماهنگی  کننده در نظام بصری استودیو هستند و اثربخشی آن ها بیشتر دارای نقش پشتیبان و تکمیل دهد آن بودن این عناصر نیست، بلکه نشان می 

 تر مانند رنگ، نور، هویت بصری و انسجام کلی صحنه است. با عناصر اصلی 
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 های تلویزیونیگیری هویت بصری در طراحی استودیوهای برنامه . الگوی مفهومی تأثیر عناصر گرافیک محیطی بر انتقال مفاهیم و شکل1شکل 

گیرد. سطح های کیفی و کمی نشان داد که تأثیر گرافیک محیطی در استودیوهای تلویزیونی از طریق سه سطح مرتبط شکل میالگوی حاصل از ادغام یافته

نشانه تایپوگرافی،  متریال،  فرم،  نور،  رنگ،  یعنی  طراحی،  پایه  عناصر  شامل  کیفیت  نخست  به  دوم  است. سطح  دینامیک  عناصر  و  نمایشگرها  گرافیکی،  های 

مراتب، تناسب با محتوای برنامه، خوانایی، ریتم بصری و هماهنگی  هایی مانند انسجام بصری، سلسله شود و مؤلفهدهی و روابط میان این عناصر مربوط می سازمان

ها افزایش وضوح پیام، هدایت توجه رین آن تگیرد. سطح سوم شامل پیامدهای ارتباطی و هویتی طراحی است که مهم میان عناصر ثابت و متحرک را در بر می 

گیری هویت بصری متمایز است. بر این اساس، عناصر پایه  مخاطب، تقویت درک محتوایی، ایجاد فضای عاطفی متناسب، افزایش قابلیت تشخیص برنامه و شکل 

دهی شوند. به بیان دیگر، رابطه میان عناصر گرافیک محیطی و  زمانی بیشترین تأثیر را دارند که در قالب یک ساختار منسجم و متناسب با ماهیت برنامه سازمان 

ای اساسی در تبدیل اجزای بصری به یک هویت قابل دهی و انسجام میان عناصر نقش واسطه ای مستقیم و خطی نیست، بلکه کیفیت سازمان هویت بصری رابطه 

 .کندتشخیص ایفا می 

های تلویزیونی، هویت  های تخصصی و ارزیابی کمی متخصصان نشان داد که در طراحی استودیوهای برنامه ادغام نتایج حاصل از تحلیل استودیوها، مصاحبه 

ای مشخص در طول زمان است. برای مثال، استفاده  بصری بیش از آنکه حاصل استفاده از یک عنصر خاص باشد، نتیجه تکرار، هماهنگی و تثبیت یک نظام نشانه

گیری  تواند به شکلهای تصویری می های تکرارشونده، سبک خاص تایپوگرافی و الگوی ثابت نمایش داده مستمر از یک طیف رنگی، نوع مشخص نورپردازی، فرم

نامه، بتواند بر اساس ساختار بصری شود مخاطب حتی پیش از مشاهده عنوان یا لوگوی برنوعی حافظه بصری در مخاطب منجر شود. این حافظه بصری سبب می 

عنوان یکی از سازوکارهای اصلی برندسازی بصری در صحنه نوع یا هویت برنامه را تشخیص دهد. از این منظر، گرافیک محیطی علاوه بر عملکرد تزئینی، به

 .کندرسانه تلویزیونی عمل می 
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شود. در مسیر مستقیم، عناصری مانند تایپوگرافی، لوگو، ها نشان داد که انتقال مفهوم در محیط استودیو از دو مسیر مستقیم و غیرمستقیم انجام می همچنین یافته 

دهند. در مسیر غیرمستقیم، رنگ،  های نمایشی، نمودارها و نمایشگرهای دیجیتال اطلاعات قابل شناسایی و صریحی را در اختیار مخاطب قرار می تصاویر، داده 

کنند. برای نمونه، استفاده از نورپردازی سرد، دهی فضایی بدون استفاده از پیام کلامی، کیفیت عاطفی و معنایی خاصی را ایجاد می نور، بافت، فرم و نحوه سازمان

هایی با های منحنی و متریال عت را منتقل کند، در حالی که نور گرم، فرمتواند مفاهیمی مانند فناوری، دقت و سرخطوط هندسی منظم و نمایشگرهای متعدد می 

توانند احساس صمیمیت، آرامش و نزدیکی را تقویت کنند. بنابراین، بخش قابل توجهی از پیام بصری استودیو پیش از پردازش محتوای کلامی  بافت طبیعی می 

 .شودبرنامه توسط مخاطب دریافت می 

رسد که طراحی بر اساس یک  در مجموع، نتایج پژوهش نشان داد که اثرگذاری عناصر گرافیک محیطی بر انتقال مفاهیم و هویت بصری زمانی به حداکثر می 

های بصری صحنه هماهنگی وجود داشته باشد. در چنین شرایطی،  هدف، ساختار برنامه و ویژگی منطق ارتباطی مشخص انجام شود و میان ماهیت محتوا، مخاطب  

شوند، بلکه در قالب یک زبان بصری مشترک عمل  رنگ، نور، فرم، تایپوگرافی، متریال، نمایشگرهای دیجیتال و عناصر دینامیک به اجزای پراکنده تبدیل نمی 

اطب  کنند. این زبان بصری ضمن افزایش قابلیت فهم و توجه مخاطب، موجب تمایز برنامه از سایر محصولات تلویزیونی و تثبیت هویت آن در ذهن مخمی 

ها گیری هویت بصری متمایز بالاترین میانگین ای که تناسب طراحی با محتوا، انسجام بصری و شکل گونه های کمی نیز این نتیجه را تقویت کردند؛ به شود. یافته می 

 .های مورد مطالعه به خود اختصاص دادندا در میان مؤلفه ها ر و رتبه

 گیریبحث و نتیجه 

بود.    یون یزیتلو  یهابرنامه  یوهایاستود   یدر طراح   یبصر  تیهو  یریگو شکل  می بر انتقال مفاه  یطی مح  کی عناصر گراف  ریتأث  یهدف پژوهش حاضر بررس

  ی دهدر شکل  هیچندلا  یباط نظام ارت  کی عنوان  ندارند، بلکه به  یشناخت یی با یز   ای  ین یصرفاً کارکرد تزئ  و یاستود  یدر فضا  یط یمح   کی نشان داد که عناصر گراف  هاافتهی

  یشناخت و نشانه   ی فی ک   لیتحل   جی . نتاکنندی م  فای برنامه نقش ا  یبصر  تی هو   تی و تثب   ی عاطف   یفضا  جاد یتوجه، ا   تی اطلاعات، هدا   ی دهبه ادراک مخاطب، سازمان

به    یها زمانآن   ریو تأث  کنندی م  دیمعنا تول   گریکد یتعامل با    در   ک ینام ی و عناصر د  شگرهای نما  ،یکیگراف  یهانشانه   ،یپوگرافیتا  ال، ینشان داد که رنگ، نور، فرم، متر

مورد    یهامؤلفه   ی تمام  زین   ی شوند. در بخش کم  ی دهبرنامه سازمان   یو متناسب با محتوا  ی مراتبمنسجم، سلسله   یکه در قالب ساختار   رسدی م  زانی م  نی شتریب

بالاتر از   یطور معنادار ها بهمؤلفه  نی همه ا  تی متخصصان از اهم  یابینشان داد که ارز   یانمونه ک ت   یبالاتر از حد متوسط کسب کردند و آزمون ت  ی نی انگ یم  یبررس

  ن ی بالاتر ز«یمتما  یبصر تیهو یریگو »شکل «یبرنامه«، »انسجام بصر یبا محتوا ینشان داد که »تناسب طراح  دمنیآزمون فر  نیبوده است. همچن  3 یمقدار نظر

ارتباط و   وهیباشد، به ش  یاز آنکه وابسته به حضور منفرد عناصر بصر شی ب و یاستود یطراح  ت ی فیکه ک  دهدی نشان م ج ینتا نی . ااند داده ها را به خود اختصاص  رتبه

 هماهنگ وابسته است.  ینظام بصر کی ها در چارچوب آن  یدهسازمان

عوامل مورد   انیرتبه را در م   نی و بالاتر  نی انگیم   ن یمؤلفه بالاتر   نیبرنامه بود. ا   ی با محتوا  یتناسب طراح   یبالا  گاهیپژوهش، جا  یهاافته ی  نیتراز مهم   یکی

برنامه   یی محتوا ت ی ماه  انیم  ی گدر گرو هماهن  زیاز هر چ  شی را ب  یون یز یتلو یویاستود  ک ی  تی که متخصصان، موفق  دهد ی نشان م جه ینت   نی به دست آورد. ا یبررس

  افته یمتشکل از روابط سازمان  ی از عناصر منفصل، بلکه نظام  یارا نه مجموعه   ی طی مح  ی همسو است که طراح  ییهادگاه یبا د   افته ی  نی . ادانندی صحنه م   یو زبان بصر
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  ک یاز    تواندی نم   یسرگرم   ایوگومحور  گفت   ،ی علم  ،یخبر  یویاستود   کی منظر،    نی. از ا (1)موردنظر هماهنگ باشد    یفضا  تیبا کارکرد و ماه  دیکه با  دانندی م

استفاده از رنگ،    جه،یهستند. در نت   ی و نوع مخاطب متفاوت  تمیر   ت،ی سطح رسم  ،یساختار ارتباط  یها داراقالب   نی از ا  کی هر    رایکند، ز   یروی واحد پ  یبصر  یالگو

همخوان    یط یمح   ک یمرتبط با گراف  یهادگاه ی با د   نیموضوع همچن   نیهمان برنامه انجام شود. ا   ی ارتباط  یازهایمتناسب با ن  دیبا  یپوگراف یتا  ای  شگرینور، فرم، نما

 . (3, 2)دارند   دیتأک  طیمح  یانه یزم یهای ژگیو و ی ک یعناصر گراف انیم  وند یاست که بر پ

بود که   ییرهایاز متغ  ی کیو    دمنی فر  لیرتبه در تحل  ن یبالاتر  یمؤلفه دارا  ن یدوم  یبود. انسجام بصر  یانسجام بصر  ی بالا  تی پژوهش، اهم   گر یمهم د  افتهی

داشته باشند، در    یمطلوب   تی ف یک   شگرهاینما  ایاگر عناصر منفرد مانند رنگ، نور، فرم    یکه حت  دهدی نشان م   افتهی  نیفاصله را از حد متوسط نشان داد. ا  نی شتریب

  ان یرا حاصل روابط منسجم م  یبصر  تیکه هو  یبا مطالعات  جهینت   نی . اابدیی برنامه کاهش م   تی هو  تی ها، قدرت انتقال معنا و تثب آن   انیم   یصورت نبود هماهنگ 

کمک   ت ی هو یریگبه شکل  تواندی م  یزمان  یط ی مح کی ف شده است که گرا د یتأک  یطی مح یبصر تی همسو است. در مطالعات مرتبط با هو دانند،ی م  یط یمح  یاجزا

بر ضرورت وحدت    ز ین  یشهر  یبصر  ت یهو  ل یدر تحل  ن ی. همچن (8,  7)برقرار باشد    ی هماهنگ  یها، رنگ، فرم و اطلاعات بصرنشانه   ،ییساختار فضا  ان یکند که م

 کند، ی م   دایپ  ی شتری ب  تی موضوع اهم   نی ا  یونیزیتلو  ط ی. در مح(9)شده است    دیتأک   دار یو پا  صی قابل تشخ   ی ریتصو  جادی منظور اعناصر مختلف به   ی و هماهنگ

 شود.  یادراک  یموجب آشفتگ  تواندی عناصر م   انیم یو هرگونه ناسازگار  کند ی م  افتیواحد در  ری تصو کی مخاطب همه عناصر صحنه را در قالب  رایز 

مؤلفه در رتبه    نی است. ا  یط یمح   کیاز گراف  حیاستفاده صح  یامدهایپ  نیتراز مهم   یکی  زیمتما  یبصر  تی هو  یریگنشان داد که شکل  نی پژوهش همچن  جینتا

برجسته، ساختار   یهانشانه   یراکه دا  ییهاط یکرد. مح   نیی تب  ط«یمح  یذهن   ریبا مفهوم »تصو  توانی را م  افتهی  نی به دست آورد. ا  زین   یی بالا   نی انگیسوم قرار گرفت و م 

  ز ین   یونی ز یتلو  یوهای. در مورد استود ( 6)دارند    یشتریب   یبازشناس  تیو قابل  شوندی تر در ذهن مخاطب ثبت ممنظم هستند، راحت   یو روابط بصر  صی قابل تشخ

منجر شود.    یحافظه بصر  ی ریگدر طول زمان به شکل  تواندی خاص م  یهافرم  ا ی  یپوگراف ی ساختار ثابت تا  ،یاز نورپرداز   ی نوع مشخص  ،یرنگ   یالگو  ک یتکرار  

  ن ی همچن  جه ینت  نی دهد. ا  ص ی صحنه تشخ  یبصر  یهای ژگیآن را بر اساس و  ت یلوگو، بتواند هو  ایاز مشاهده نام برنامه    شی پ  ی مخاطب حت  شودی امر باعث م  ن یا

دارند    د یتأک   یطی و انعطاف عناصر مح  رییثابت در کنار امکان تغ  یتی هسته هو  کی ضرورت حفظ    برهوشمند همسو است که    یبصر  تیمربوط به هو  یهادگاه یبا د

(18) . 

  4.53 نی انگیاست. رنگ م  یونیزیتلو یوهایاستود یدر طراح یط یمح   کیگراف یهامؤلفه   نیتراز مهم  یک یعنصر  نینشان داد که ا  زیمربوط به رنگ ن یهاافتهی

و   یاعتماد، فناور   ت،ی جد  نند ما  ی می انتقال مفاه  یبرا  شتر ی ب  ی خبر یوهاینشان داد که رنگ در استود  ز ین یف یک   ل یبه دست آورد و در رتبه چهارم قرار گرفت. تحل

 ر یکه تأث  یبا مطالعات  جه ینت   نی و تحرک همراه است. ا  جانی ه  ،ییایتر با انتقال پو متنوع   یهااستفاده از رنگ   ی سرگرم   یهاکه در برنامه  ی در حال  رود،ی تمرکز به کار م

  جه ی دهد و در نت رییرا تغ  یی آرامش، تمرکز و ادراک فضا ک،یتحر   زانیم   تواندی اند، همسو است. رنگ م کرده   یانسان بررس یو ادراک   یعاطف   یهارنگ را بر پاسخ

نقاط   جادیدر ا  تواندی اند که رنگ م نشان داده  ی شهر یط یمح   کی مرتبط با گراف یهاافتهی  نی . همچن(12) شودی محدود نم  ییبا یتنها به ز  طیمح ی نقش آن در طراح

و    ی ارتباط  ،یهمزمان کارکرد عاطف   تواندی رنگ م   زین   و یاستود  یدر طراح   ن، ی. بنابرا(13)نقش داشته باشد    طیمح   ییخوانا  ش ی اطلاعات و افزا  ی دهسازمان  د،یتأک 

 داشته باشد.  یت یهو
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مناسب    ی فن  طیشرا  جاد ینشان داد که نور علاوه بر ا   ی فی ک   لیبه دست آورد. تحل   یی بالا   نی انگیداشت و م  ی مهم  گاهیپژوهش جا  یهاافته یدر    ز ین  ینورپرداز 

نور   ،یمنظر ارتباط بصر  از .  کند ی م  فایبرنامه ا  یعاطف   یبه فضا  یدهعناصر و شکل  یسازعمق، برجسته   جادیتوجه، ا  تی در هدا  می مستق  ینقش  ،یربردار یتصو  یبرا

مرتبط با سازمان ادراک و   یهاه یموضوع با نظر  نیقرار دهد. ا  هیصحنه را در سطح ثانو  یهابخش   یکند و برخ  لیتبد   یعناصر را به نقطه کانون   یبرخ  تواندی م

  ن ی . همچن (6)دارد    ی بستگ  ص ی عناصر و نقاط قابل تشخ  انیمراتب روشن م به وجود سلسله  ی ادیتا حد ز   طیمح   ییخوانا  رایهمخوان است؛ ز   یطی مح  ریتصو

  ن ی. از اکنندی م   ن ییرا تع  ی ادراک   یفضا  یکل  ت ی ف یک   گر یکدیبا    ب ی بلکه در ترک   کنند، ی صورت مستقل عمل نمپژوهش نشان داد که نور و رنگ معمولاً به   یهاافتهی

 . یملاحظه فن  کی شود، نه صرفاً  یتلق  امهبرن یبصر تی از هو یبخش  دی با وینور در استود  یرو، طراح

  ن یا  یبالا  نی انگیاست. م   امیپ  افتیدر   لیتوجه مخاطب و تسه  تی از عوامل مهم در هدا  یک یمؤلفه    نینشان داد که ا  هاافته ی  زین  یمراتب بصرمورد سلسله   در 

با اصول    افته ی  ن یدارند. ا   د یک تأ  یت یو عناصر هو   شگرها ینما   ،یمهمان، اطلاعات متن   ،یمجر   انیم   یدار ی د  ت ی اولو  نیی تع  تی که متخصصان بر اهم  دهدی مؤلفه نشان م 

ادراک و رفتار   تی هدا   یو ساختار قابل فهم برا  ی مراتب اطلاعاتواضح، سلسله  یهاوجود نشانه   ،یابیراه  ه یدر نظر  رایهمسو است؛ ز   ی طی مح  ت ی و هدا  یابیراه

  ی گفت طراح   توانی م   ن،ی . بنابراشودی نگاه مخاطب مربوط م  ر یبه مس  ،یک یزیحرکت ف  یبه جا  تی هدا  نی ا  ،یون یزیتلو  ی. در فضا (14)  شودی م   یتلق  یضرور 

 .شودی توجه م  یو مانع از پراکندگ کندی م  تی هدا یبه عناصر فرع  یکه مخاطب را از عناصر اصل  کندی م  جادی ا یبصر یابیراه ی صحنه موفق نوع

مؤلفه در سطح   نی ا  نی انگیدارند. م  یبصر  ییا یپو  تی در انتقال اطلاعات و تقو  ینقش مهم   تالی جی و عناصر د  شگرهای نشان داد که نما  ن یپژوهش همچن   یهاافتهی

  ن ی. ا دهندی م   لیرا تشک   رنامهب  ی اصل  یاز ساختار ارتباط  یبخش   شگرهای نما  ،یو علم  یخبر  یوهایدر استود   ژهیونشان داد که به   یف یک   ل یقرار داشت و تحل  ییبالا

و عناصر   تالیج یاز سطوح د   یانده یطور فزا معاصر به  یهاط یهوشمند همخوان است. مح  یهای و استفاده از مواد و فناور   یط یمح  کی گراف   د یبا تحولات جد  جهی نت

امکان  شگرهای نما  زین  یونیزیتلو یوی. در استود (17)داده است   هشرا کا یاو رسانه ی ک یزیف یفضا انیامر مرز م  نی و هم رندیگی انتقال اطلاعات بهره م یبرا ایپو

  دهد ی امکان م  رایارتباط دارد، ز   زین  ایپو  یبصر  تی با مفهوم هو  یژگ یو  نی . اکنندی مختلف برنامه را فراهم م  یهاو انطباق صحنه با بخش   یبصر  یمحتوا  عیسر  رییتغ

 . (18)کند   رییبا محتوا تغ  اسبمتن  ،یکل تی حفظ هو نی صحنه در ع 

  ن یتناسب با محتوا بود. ا   ایمانند رنگ، انسجام    ییهااز مؤلفه  ترن ییها پانشان دادند، هرچند رتبه آن  یقابل توجه  ریپژوهش تأث  جیدر نتا  زین  کی نام ی د  عناصر

از حد از عناصر متحرک    شی برنامه باشد. استفاده ب  یکه هدفمند و در خدمت ساختار کل  کندی م   دایپ   یارزش ارتباط  یزمان ر،ییکه حرکت و تغ  دهدی نشان م   افتهی

کرده و توجه مخاطب را حفظ    تی صحنه را تقو  تم ی ر   تواندی ها مشده آن که کاربرد کنترل   یو کاهش تمرکز منجر شود، در حال   یبار بصر  ش ی ممکن است به افزا

از عناصر جذاب    یانه صرفاً مجموعه   دانند،ی م   یدهو سازمان  دیک بر روابط، تعادل، تأ  یمبتن  یرا نظام  کیهمخوان است که گراف  ییکردهایموضوع با رو  نی کند. ا

 شود.  میآن تنظ  یمحتوا  یدگ یچ یپ  زانیبرنامه و م  تم ی با ر  یدر هماهنگ دی با یبصر ییا یپو ن،ی. بنابرا(5) یبصر

نشان    جهینت   نیبالاتر از حد متوسط بود. ا  یطور معنادار آن همچنان به  نی انگیقرار گرفت، اما م  گریعناصر د   یاز برخ  ترن یی پا  یبنداگرچه در رتبه  زین   یپوگرافیتا

. در  شودی م  انیبرنامه نما   یک یگراف  تی هو  تی ثبها و تداده   شی نما  ،یگذار اطلاعات، نام   میانتقال مستق   قیاز طر  شتریب   ویاستود  طیدر مح  یپوگرافیکه نقش تا  دهدی م

انتخاب نوع قلم،   زی ن  یون یز یتلو  یوهای. در استود(4)بوده است    تی ساختار، نظم و هو  جادی ا  یاصل  یاز ابزارها  یکیهمواره    یپوگرافیتا  ک،ی گراف  یطراح   خیتار 
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مؤلفه نسبت به    نی بودن رتبه ا  ترن یی بگذارد. پا  ریتأث  ی بصر  تی هو   یکپارچگ یو    ییبر خوانا  تواندی م   ر عناص  ریآن با سا  یو هماهنگ   یریاندازه، وزن، نحوه قرارگ 

 . شودی م  دهی صورت مستقل کمتر داست و به یطراح  یاز ساختار کل یتابع  شتر ی صحنه ب  طیاست که نقش آن در مح  لیدل  نی انسجام، احتمالاً به ا ایرنگ 

نشان   افتهی  نی معنادار بود. ا  یها از نظر آمار به دست آوردند، اما همچنان اثر آن   شدهیبررس  یهامؤلفه  انیو رتبه را در م  نی انگیم   نیترن یی و بافت پا  الیمتر 

  ، یمانند فناور   ی می مفاه  تواندی م  اتم  ایبراق    ،یفلز  ،یاشه یدارد. استفاده از سطوح ش   ت یدر ساخت هو   کننده ت ی و تقو  بان ینقش پشت   شتری ب   الیکه متر   دهدی م

  ت ی فیکه ک   ییهادگاه یبا د   جهی نت  نی کنند. ا  جادی ا  یک یو نزد  تی م یتر ممکن است حس صم گرم  یهاکه چوب و بافت   یکند، در حال  تی مدرن بودن را تقو  ای  تیرسم

 تواندی اما م   ست،ی ن  تی هو  ی عامل اصل  یی تنهابه  ال یمنظر، متر   ن ی . از ا(15)همسو است    دانند،ی م  یمواد، رنگ، فرم و تجربه انسان   انیرا حاصل تعامل م   ط یمح

 کند.  فی تضع ای تی عناصر را تقو ریشده توسط سامنتقل  یمعنا

نمودار،   ر،یلوگو، نوشته، تصو  قیاز طر  می مستق  ری. مس شودی انجام م   می رمستقیو غ  می مستق   ریاز دو مس   ویپژوهش آن بود که انتقال مفهوم در استود  گرید  افتهی

  ی با مبان   جهی نت  نی . اکندی عمل م  ییرنگ، نور، فرم، بافت و روابط فضا  قیاز طر  می رمستقیغ   ریکه مس   یدر حال  رد،یگی مشخص شکل م  یهاو نشانه   یش ینما  یهاداده 

کنند    دی معنا تول  یو ساختار ضمن   یتداع   قیو آشکار و هم از طر  نی صورت نمادهم به  توانندی م  یعناصر بصر  رایهمخوان است؛ ز   کی هنر و گراف  یشناخت نشانه 

  ی ت یو هو  یفرهنگ  یهاام یحامل پ  توانندی م  یبصر   ی ها و ساختارهااست که نشانه   هنشان داد  زین  تیدر ارتباط با فرهنگ و هو  یط یمح   کینقش گراف   نی . همچن(16)

 . کندی با مخاطب ارتباط برقرار م یصورت آشکار و هم ضمن در نظر گرفت که هم به  یانظام نشانه  ینوع  دیرا با  ویاستود  یطراح ن،ی . بنابرا( 11)باشند 

 ی تجربه کاربران در فضاها  تی فیو ک   تیارتباط، هو   ،ییخوانا   شی افزا  یبرا  یرا عامل  ی طی مح  کی همسو است که گراف  یپژوهش با مطالعات   یهاافته یمجموع،    در 

. تفاوت  (10,  9)دارند، هماهنگ است   دیط تأک یمح   یو بازشناس  زیتما  جادیدر ا  یبصر  تی هو  تی که بر اهم  ییهادگاه یبا د  جینتا  نی . همچن( 19)  دانندی مختلف م

که مخاطب    یی شده است؛ فضا  لیمند تحل و واسطه  یارسانه  ییعنوان فضابه  و یاستود ط یاست که مح  ن یدر ا   نی ش یپژوهش حاضر با بخش عمده مطالعات پ   یاصل

  ن یدر ا  یط یمح   کی گراف ی دهسازمان جه،ی . در نتکندی تجربه م تالیج ید  یشگرهای و نما نی حرکت، نور، تدو  ن،یوربقاب د قی بلکه از طر م،یصورت مستق آن را نه به 

 را برآورده سازد. یارسانه ر یو منطق تصو یک یز یف طیهمزمان الزامات مح  دیفضا با

الگو  بر م  یمفهوم  یاساس  از پژوهش،  متر  یطراح   هیگرفت که عناصر پا  جهی نت  توانی حاصل  نور، فرم،    ، یکیگراف  یهانشانه   ،یپوگرافیتا  ال،یشامل رنگ، 

د  شگرهای نما عناصر  مستق به   کینام ی و  مستقل هو  میطور  ا  ای  یبصر  تی و  را  مفهوم  آن  کنند،ی نم   جادیانتقال  اثر  از طربلکه  انسجام،    ،یدهسازمان   تی فیک   قیها 

  ک یعناصر گراف  ان یرابطه م  دهد ی نشان م  رایدارد، ز   تی اهم   یاز نظر نظر  جهی نت  نی . ارد یگی برنامه شکل م   یو تناسب با محتوا  یبصر  تمیر   ،ییمراتب، خواناسلسله

مجموعه از عناصر تا چه   کی که    کندی م  نییو تع  اردد  یانقش واسطه   یبصر  یده. در واقع، سازمانست ین   یساده و خط   یارابطه   ،یارتباط  یامدهایو پ  ی طی مح

نگر در  کل  یهادگاه یبا د   یبرداشت   نی منجر شود. چن  زیمتما  ت ی هو  یریگو شکل   یعاطف   یفضا  جادی درک، ا  تی توجه، تقو  تی هدا  ام،یاندازه بتواند به وضوح پ

 . (5, 1)همخوان است   دارند، دی ها تأک مستقل آن  تی ف یاز ک  شی اجزا ب انیروابط م تی که بر اهم  یطی مح یطراح 

 یمورد بررس  یوهایهمراه بود. نخست آنکه تعداد استود   ییهات یموضوع، با محدود   یو کم  یفیزمان ابعاد ک پوشش هم   یحاضر با وجود تلاش برا  پژوهش

  ل ی از تحل ی. دوم، بخش رد یصورت گ   اطیبا احت دی با یونیزیتلو یوهایاستود  یبه تمام هاافته ی میتعم رون ی ها به روش هدفمند انتخاب شدند؛ ازامحدود بود و نمونه 

فراهم نبود.   د ی تول ی واقع طیهمه فضاها در شرا  کسان یو  می انجام شد و امکان مشاهده مستق وها یقابل دسترس از استود یو نماها دئوهایو ر، یبر اساس تصاو ی فیک 
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آنان در نظر گرفته شد، حجم نمونه نسبتاً محدود بود. چهارم، پژوهش    یشد و اگرچه تنوع تخصص   لیمرتبط تشک  یهااز متخصصان حوزه  یسوم، جامعه بخش کم

 ن، یدورب  ی بندمانند نوع قاب   ی عوامل  نی نشد. همچن   ده ی سنج  یصورت تجرب به   یونی زیمخاطبان تلو  می متخصصان تمرکز داشت و ادراک مستق  ی ابیحاضر بر ارز 

بر عناصر    یمطالعه تمرکز اصل   نی بگذارند، اما در ا  ریتأث  یبصر  ت ی مخاطب از هو  ییبر ادراک نها  توانندی م   یربردار یتصو   تی ف یو ک   ی پوشش مجر  ، یقی موس  ن،یتدو

 بود. وی و ساختار استود یط یمح  ک یگراف

 ان ی م  ترق یدق  سهی شوند تا امکان مقا  یبررس  یساز مختلف برنامه   یهاها و قالبشبکه   یوهایاز استود  یشتریب  یهانمونه  ندهیدر مطالعات آ   شودی م   شنهادیپ

  ، ی ش یآزما یهاروش  قیراز ط میطور مستق ادراک مخاطبان را به توانی م  نیفراهم شود. همچن  یوگومحور و علم گفت  ،یکودک، سرگرم ،یورزش ،یخبر یهاگونه 

تر شود.  مخاطبان روشن  یو پاسخ واقع  ویاستود   یبصر  یهای ژگیو  انیقرار داد تا ارتباط م  یسنجش زمان توجه مورد بررس  ایحرکات چشم    یابیپرسشنامه، رد

  شودی م شنهادی منجر شود. پ  ترقیدق  یهاتوسعه مدل   هب  تواندی م زیمخاطبان ن یفرهنگ نهی شی با برنامه و پ  ییآشنا  زانیم ت،ی مانند سن، جنس ییرها ینقش متغ  یبررس

و ادراک    یعناصر طراح   انیم  یشود تا روابط عل  یواحد بررس  یویاستود  کی در    تالیج ی د  یشگرهای نما  ایشده رنگ، نور، فرم  کنترل   رییاثر تغ  ندهی آ  یهادر پژوهش

چارچوب    تواندی و تناسب با محتوا م   یانسجام بصر  یانقش واسطه   یتجرب  زمونآ  یبرا  یمعادلات ساختار   یساز استفاده از مدل   نی مشخص شود. همچن  ت یهو

 توسعه دهد.  یپژوهش حاضر را از نظر آمار  یمفهوم 

انجام شود و عناصر رنگ، نور، فرم،   شدهف یتعر  شیاز پ  یبصر  تی نظام هو  کیبر اساس    یون یزیتلو  یوهایاستود   یطراح  شودی م  شنهادیحوزه کاربرد، پ  در 

از مراحل   دی با  دیلنور و تو  ک،ی صحنه، گراف  یطراح  یهام ینشوند. ت   یصورت جداگانه و مستقل طراح متحرک به  یهاک ی و گراف  شگرهای نما  ،یپوگراف یتا  ال،یمتر 

با    هیاول تعامل  در  م  گریکدیپروژه  تا  محتوا  یساختار بصر  انیباشند  برا  یضرور   نی شود. همچن   جادیا  یبرنامه هماهنگ   یو  برنامه مجموعه  یاست  از    یاهر 

شود. در    نی اطلاعات تدو  شی نما   وهینحوه استفاده از لوگو و ش  ،یپوگرافیغالب، قواعد تا  یهافرم  ،یشامل پالت رنگ، اصول نورپرداز   یبصر  تی هو  یاستانداردها

  ن ی شود. همچن   جادی نگاه مخاطب ا  تیهدا  یبرا  یمراتب مشخصو سلسله   یریاز حد اطلاعات جلوگ  شی از تراکم ب  دیبا  زیو عناصر متحرک ن  شگرهای استفاده از نما

انسجام،    ،ییخوانا  زانی شوند تا م  یبررس  یشی ضبط آزما  ای  یبعدسه  یساز ه یدر قالب شب   یش یآزما  یهانمونه   و،یاستود  کی   یینها   یاز اجرا  شیپ  شودی م   شنهادیپ

 و اصلاح شود.  یابیارز  یبصر تی هو ص یتشخ  تیبرنامه و قابل یتناسب با محتوا

 مشارکت نویسندگان 

  مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند.در نگارش این  

 تشکر و قدردانی 

 گردد. از تمامی کسانی که در طی مراحل این پژوهش به ما یاری رساندند تشکر و قدردانی می 

 تعارض منافع 
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 . وجود ندارد یتضاد منافع گونهچ یانجام مطالعه حاضر، ه  در 

 مالی حمایت 

 است. این پژوهش حامی مالی نداشته 

 موازین اخلاقی

 در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.  

 خلاصه مبسوط

Extended Abstract 

1. Introduction 

Television studios are not merely physical containers for presenters, guests, cameras, and technical equipment; rather, they 

function as complex visual communication environments in which spatial organization, graphic elements, lighting, color, 

typography, digital displays, and symbolic forms participate directly in the construction and transmission of meaning. In 

contemporary television production, the studio environment has increasingly become part of the program’s communicative 

identity. Before viewers fully process verbal content, they encounter a structured visual field that can communicate formality, 

credibility, dynamism, intimacy, technological sophistication, entertainment, or educational orientation. From this perspective, 

television studio design lies at the intersection of environmental graphic design, visual communication, interior architecture, 

scenography, and media production. The effectiveness of such environments therefore depends not only on the aesthetic quality 

of individual components but also on the degree to which those components form an intelligible and coherent visual system. 

This view is consistent with broader approaches to environmental design that emphasize the importance of organized 

relationships among spatial and visual patterns rather than the isolated quality of individual design features (1). 

Environmental graphic design provides an important conceptual framework for understanding this process. It integrates 

graphic communication with physical space through the deliberate use of color, form, signs, typography, imagery, lighting, 

information systems, and spatial organization. Its function extends beyond decoration to include orientation, communication, 

identity formation, information organization, and the shaping of users’ perceptual experiences (2). Environmental graphic 

design has also been described as a multidisciplinary field in which visual communication is integrated into architectural and 

spatial contexts, allowing the environment itself to become an active medium for conveying information and meaning (3). 

Although many applications of environmental graphics have traditionally been examined in urban spaces, public environments, 

transportation systems, exhibitions, and architectural settings, the same principles are highly relevant to television studios, 

where spatial and graphic elements are continuously transformed into mediated images for remote audiences. 

The historical development of graphic design further demonstrates that visual communication has gradually moved beyond 

the printed page and entered architectural, environmental, interactive, and digital spaces. Typography, signs, images, and 

compositional systems are now experienced at environmental scales and through dynamic media rather than exclusively 

through static printed formats (4). Accordingly, the analysis of visual environments requires attention not merely to the presence 
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of graphic components but to their relationships, contrasts, hierarchy, rhythm, balance, and semantic organization. Meaning is 

created through the interaction of visual elements and the structural logic that determines how viewers perceive and interpret 

them (5). In television studio design, this means that color, lighting, form, typography, materials, graphic signs, video walls, 

and motion elements should not be treated as independent decorative features. Instead, they operate collectively within a visual 

communication system. 

The concept of environmental imageability is particularly relevant to the formation of television program identity. 

Environments with recognizable organization, distinctive landmarks, clear visual relationships, and coherent structures are 

more likely to produce stable mental images and become memorable to their users (6). This principle can be transferred from 

urban and architectural contexts to television studios. A studio characterized by a consistent color palette, recurring geometric 

forms, identifiable lighting patterns, distinctive typography, and stable graphic motifs may become recognizable even before 

the viewer sees the program title or logo. Consequently, environmental graphics can contribute to the formation of visual 

memory and the long-term recognition of a television program. 

Visual identity emerges from a coordinated system of observable features through which an environment, organization, 

media product, or program becomes distinguishable from others. In spatial settings, visual identity is produced through 

relationships among architectural form, environmental graphics, color, signage, light, typography, and spatial organization. 

Research on environmental graphics and visual identity has emphasized that graphic elements can produce perceptual unity 

when they are systematically coordinated with their physical context (7). Similarly, the relationship between layout, 

architecture, and environmental graphics has been identified as an important basis for forming coherent spatial identities (8). 

Studies of urban visual identity also indicate that organized graphic design contributes to legibility, distinction, continuity, and 

the recognition of a place (9, 10). These principles are particularly important in television because the studio must communicate 

the identity of a program rapidly and repeatedly within a competitive visual media environment. 

Color constitutes one of the most influential components of environmental perception. It has psychological, emotional, 

symbolic, cultural, and spatial functions and may affect arousal, calmness, attention, perceived depth, and emotional response 

(12). Within environmental communication, color can also organize information, establish visual hierarchy, differentiate zones, 

direct attention, and support identity formation (13). In television studios, a carefully selected color system may therefore 

communicate seriousness in a news program, intimacy in a conversational format, excitement in entertainment programming, 

or clarity and structure in educational content. The effect of color is also reinforced by lighting, which determines visual 

emphasis, depth, atmosphere, and the relative prominence of studio components. 

Wayfinding principles provide another useful basis for understanding television studio communication. Effective 

environmental communication depends on clear cues, readable information, recognizable visual structures, and an intelligible 

hierarchy of signs (14). Although television audiences do not physically navigate the studio, their visual attention is 

continuously directed through the composition of the camera frame. Lighting, contrast, graphic displays, typography, spatial 

positioning, and focal elements guide the viewer’s gaze. Television studio design can therefore be understood as creating a 

form of visual wayfinding in which viewers are directed toward presenters, guests, data, screens, logos, and other meaningful 

elements in a deliberate sequence. 

Environmental identity also has cultural dimensions. Graphic environments may communicate collective values and cultural 

associations through symbols, colors, visual patterns, and representational forms. Studies of environmental graphics have 

demonstrated their potential influence on perceptions of culture and identity in public environments (11). Similarly, art and 

graphic communication have historically relied on symbolic systems through which complex meanings are visually represented 
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(16). In television studios, such symbolic communication may occur explicitly through logos, written information, and imagery 

or implicitly through form, material, color, and visual atmosphere. 

Recent technological developments have substantially transformed environmental graphics. Digital surfaces, programmable 

lighting, interactive displays, video walls, and smart materials have increasingly blurred the boundary between static spatial 

design and dynamic information media (17). Television studios represent a particularly clear example of this transformation 

because digital displays and motion graphics can change rapidly in response to program segments, topics, guests, or 

broadcasting requirements. This flexibility has also contributed to the emergence of dynamic or smart visual identities, in which 

identity must remain recognizable while simultaneously adapting to changing content and technological conditions (18). 

Environmental graphic design is therefore increasingly concerned with achieving continuity and coherence across both fixed 

and changing visual elements. 

Contemporary research further emphasizes the importance of environmental graphic design for communication, legibility, 

user experience, and identity in public spaces (19). However, much of the existing literature has focused on cities, public spaces, 

architectural environments, transportation systems, and urban identity (15). Although these studies provide strong conceptual 

foundations for analyzing environmental communication, comparatively less attention has been given to television studios as 

mediated visual environments. Unlike conventional physical environments, television studios are simultaneously experienced 

by people physically present in the studio and by audiences who perceive them through camera framing, lighting, editing, 

digital screens, and broadcasting technologies. Accordingly, the present study aimed to investigate the impact of environmental 

graphic elements on the communication of concepts and the formation of visual identity in the design of television program 

studios. 

Methods and Materials 

The study employed an applied sequential mixed-method design with qualitative and quantitative phases. In the qualitative 

phase, semiotic analysis, structured content analysis, comparative case analysis, and thematic analysis were used to examine 

how environmental graphic elements functioned within selected television studios. Six prominent and active television studios 

were purposively selected according to predetermined criteria. The cases included two news studios, two talk-show studios, 

one entertainment studio, and one science-educational studio. Selection criteria included continuity of broadcasting, relatively 

high production standards, the presence of diverse environmental graphic components, accessibility of adequate visual 

documentation, and the existence of a distinguishable visual identity. 

The qualitative analysis focused on color, lighting, spatial form, materials and textures, typography, fixed graphic signs, 

digital displays, dynamic graphic elements, visual hierarchy, and overall visual coherence. A researcher-developed 

observational checklist was used to systematically analyze these components across the selected studios. Semi-structured 

interviews were also conducted with specialists in stage design, environmental graphics, visual communication, art direction, 

lighting, television production, and related fields. Interview questions addressed the communicative functions of environmental 

graphics, the relationship between studio design and program content, visual identity formation, the role of color and lighting, 

typography, digital displays, dynamic elements, and criteria for effective studio design. Qualitative data were coded and 

organized into categories and major themes, while comparative matrices were used to identify similarities and differences 

among the studio types. 

In the quantitative phase, 32 experts participated in a specialized survey. Participants included stage designers, graphic and 

visual communication specialists, art directors, lighting professionals, producers, television directors, and experts in related 

visual-production fields. A researcher-developed questionnaire based on the qualitative findings and theoretical components 



 

 

 

 

 24 

 تجلی هنر در معماری و شهرسازی 
 1405سال 

 چهارم دوره 

شماره  

 چهارم 

 
was administered using a five-point Likert scale ranging from very low to very high. The questionnaire assessed the perceived 

importance and effectiveness of environmental graphic elements in concept communication and visual identity formation. 

Content and face validity were evaluated by experts, and internal consistency was assessed using Cronbach’s alpha, with 0.70 

considered the minimum acceptable level. 

Quantitative data were analyzed using descriptive and inferential statistics. Means, standard deviations, frequencies, and 

percentages were calculated. One-sample t-tests were conducted to determine whether expert evaluations of each component 

were significantly higher than the theoretical midpoint of 3. The Friedman test was employed to prioritize the relative 

importance of the environmental graphic components. Statistical significance was set at 0.05. Finally, qualitative and 

quantitative findings were integrated to develop a conceptual model describing the relationship among basic design elements, 

the quality of visual organization, and communicative and identity-related outcomes. 

Findings 

The quantitative sample consisted of 32 experts, of whom 21 were men (65.63%) and 11 were women (34.37%). Their mean 

age was 41.78 years (SD=7.64), with an age range of 30 to 58 years. Six participants (18.75%) held bachelor’s degrees, 17 

(53.13%) held master’s degrees, and 9 (28.12%) held doctoral degrees. The mean professional experience was 14.31 years 

(SD=6.18), ranging from 5 to 29 years. Twenty-four participants (75.00%) had direct professional experience in television 

studio design or production, while 8 (25.00%) had specialized experience in related fields of visual identity, visual 

communication, or environmental graphic design. 

Qualitative analysis showed that environmental graphic elements functioned as an integrated communication system rather 

than as purely decorative components. Color, lighting, fixed graphic signs, digital displays, visual hierarchy, and overall visual 

coherence emerged as particularly influential in shaping studio identity. The symbolic meanings of these elements varied 

according to program format. News studios were more frequently associated with cool colors, linear and geometric structures, 

glossy surfaces, controlled lighting, and digital displays, which communicated technological sophistication, accuracy, speed, 

and authority. Talk-show studios used warmer lighting, softer forms, and more intimate materials to reduce psychological 

distance and support conversational interaction. The entertainment studio showed greater color variation, dynamic lighting, 

and movement-based elements, while the science-educational studio relied more strongly on orderly structures, visual clarity, 

and controlled digital information displays. 

Descriptive analysis indicated that all evaluated components received mean scores above the midpoint of the five-point 

scale. The highest mean was obtained for compatibility between studio design and program content (M=4.63, SD=0.42). This 

was followed by visual coherence (M=4.59, SD=0.43), formation of a distinctive visual identity (M=4.56, SD=0.45), color 

(M=4.53, SD=0.48), clarity and concept communication (M=4.50, SD=0.46), lighting (M=4.47, SD=0.51), visual hierarchy 

(M=4.44, SD=0.47), fixed graphic elements (M=4.41, SD=0.52), digital displays and elements (M=4.38, SD=0.55), dynamic 

elements (M=4.19, SD=0.60), form and spatial structure (M=4.16, SD=0.56), typography (M=4.09, SD=0.59), and materials 

and textures (M=3.91, SD=0.62). 

The one-sample t-test demonstrated that the mean score for every component was significantly higher than the theoretical 

midpoint of 3. Compatibility between design and program content produced the largest test statistic, t(31)=21.96, p<0.001. 

Visual coherence was also highly significant, t(31)=20.91, p<0.001, followed by distinctive visual identity, t(31)=19.61, 

p<0.001; clarity and concept communication, t(31)=18.45, p<0.001; color, t(31)=18.03, p<0.001; visual hierarchy, t(31)=17.34, 

p<0.001; lighting, t(31)=16.31, p<0.001; fixed graphic elements, t(31)=15.34, p<0.001; digital displays, t(31)=14.20, p<0.001; 
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form and spatial structure, t(31)=11.72, p<0.001; dynamic elements, t(31)=11.22, p<0.001; typography, t(31)=10.45, p<0.001; 

and materials and textures, t(31)=8.30, p<0.001. 

The Friedman test revealed a statistically significant difference among the relative importance rankings of the assessed 

components, χ²(12)=94.67, p<0.001. Compatibility between design and program content ranked first with a mean rank of 10.98, 

followed by visual coherence at 10.42 and formation of a distinctive visual identity at 9.95. Color ranked fourth at 9.41, clarity 

and concept communication fifth at 9.19, lighting sixth at 8.72, visual hierarchy seventh at 8.51, fixed graphic elements eighth 

at 7.83, digital displays ninth at 7.56, dynamic elements tenth at 6.72, form and spatial structure eleventh at 6.31, typography 

twelfth at 5.82, and materials and textures thirteenth at 5.58. 

Integration of the qualitative and quantitative findings resulted in a three-level conceptual model. The first level consisted 

of basic design elements: color, lighting, form, materials, typography, graphic signs, displays, and dynamic elements. The 

second level consisted of the quality of organization and relationships among those elements, including visual coherence, 

hierarchy, compatibility with program content, legibility, visual rhythm, and coordination between fixed and moving elements. 

The third level represented communicative and identity outcomes, including message clarity, audience attention guidance, 

strengthened content comprehension, creation of an appropriate emotional atmosphere, increased program recognizability, and 

formation of a distinctive visual identity. The integrated findings therefore suggested that the effects of basic environmental 

graphic elements are substantially dependent on how coherently and appropriately they are organized. 

Discussion and Conclusion 

The findings demonstrate that environmental graphics constitute a central component of television studio communication. 

The high evaluation of all major components indicates that experts perceive studio design as an active part of media meaning 

rather than as a neutral or decorative background. In particular, compatibility between studio design and program content 

emerged as the most important factor. This indicates that the communicative effectiveness of environmental graphics depends 

fundamentally on contextual appropriateness. A visually sophisticated studio cannot necessarily be considered effective if its 

visual language does not correspond to the thematic, emotional, and communicative character of the program. 

Visual coherence was the second most highly ranked factor and represents a key mechanism through which individual 

design elements acquire collective meaning. The findings suggest that color, lighting, form, typography, materials, and digital 

graphics gain communicative power when they are coordinated rather than independently optimized. The conceptual model 

therefore positions organizational quality as a mediating level between basic design elements and final communicative 

outcomes. In practical terms, a studio may contain visually attractive components but still fail to establish a clear identity when 

those components lack a common structural logic. 

The prominence of distinctive visual identity also indicates that studio design can contribute to program recognition and 

visual memory. Repeated use of identifiable colors, forms, lighting arrangements, typographic conventions, and graphic 

patterns can create a recognizable visual signature. This is particularly important in television environments, where programs 

compete for attention and must maintain continuity across episodes, seasons, and changing content. Environmental graphics 

can therefore operate as a form of spatial branding that strengthens the association between the visual environment and the 

program itself. 

Color and lighting were also among the most influential components. Their importance can be understood through their dual 

function: they simultaneously affect technical image quality and emotional interpretation. Color contributes to atmosphere, 

differentiation, emphasis, and identity, while lighting determines depth, focus, prominence, and mood. Their combined use can 

strongly influence the initial impression of a program before viewers consciously process spoken information. 
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The findings further highlight the role of visual hierarchy in guiding audience attention. Television viewers experience the 

studio through selected camera frames, meaning that environmental design must direct attention within a mediated visual field. 

Effective hierarchy can help viewers distinguish primary from secondary information, focus on speakers, interpret digital 

content, and recognize identity elements without excessive visual competition. Digital displays and dynamic elements reinforce 

this process by allowing flexible and content-responsive visual communication, although their effectiveness depends on 

controlled use and integration with fixed components. 

Materials, textures, and typography received comparatively lower rankings, but their significant scores indicate that they 

remain important supporting components. Materials contribute to the perceived character of the space, while typography 

provides direct informational and identity functions. Their lower relative ranking suggests that these components are most 

effective when integrated into the broader visual system rather than treated as primary determinants of studio identity. 

Overall, the study concludes that the influence of environmental graphic elements on concept communication and visual 

identity in television studios is neither purely direct nor linear. Basic design elements influence communication primarily 

through the quality of their organization, coherence, hierarchy, legibility, rhythm, and compatibility with program content. 

When these relationships are carefully structured, the television studio becomes an active visual communication environment 

capable of clarifying messages, directing audience attention, strengthening content comprehension, generating appropriate 

emotional atmospheres, improving program recognizability, and establishing a distinctive visual identity. Accordingly, 

effective television studio design should be approached as an integrated environmental communication system in which spatial, 

graphic, lighting, typographic, material, and digital components are strategically coordinated with the identity and 

communicative purpose of the program. 
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