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Abstract:  

This article investigates the identity characteristics of urban spaces and the lived experiences of citizens and vendors through a phenomenological approach in 

the Khorramabad Daily Bazaar. The research is applied in nature and employs a descriptive-analytical methodology. Data were collected using both fieldwork 

and library research methods. Analytical tools include SPSS and Excel software, which were utilized for the quantitative data analysis. In this study, various 

statistical models such as the t-test and the Marcus Model were employed to evaluate and rank the identity characteristics of the Daily Bazaar. The results 

indicate that the t-test outcomes reflect a positive condition of sense of belonging to the urban space in the Khorramabad Daily Bazaar, with a mean score of 

3.1, a t-statistic of 1.021, and a significance level of 0.005. Furthermore, social interactions, with a mean of 3.25, a t-statistic of 2.341, and a significance level 

of 0.002, indicate positive social engagement. Access to social services also demonstrates adequacy, with a mean of 3.5, a t-statistic of 4.274, and a significance 

level of 0.001. Perceived social safety in public spaces, with a mean score of 3.6 and a t-statistic of 3.562, indicates a high level of public trust in the safety of 

these spaces. In contrast, cultural diversity, with a mean of 2.8, a t-statistic of -2.441, and a significance level of 0.001, reveals a deficiency in this dimension . 

Moreover, the results of the Marcus Model indicate that the Daily Bazaar holds a positive desirability degree across various identity dimensions, including 

lived experience and place attachment. These findings can assist urban planners in focusing on strengthening cultural identity and collective memory to enhance 

citizens' sense of belonging and satisfaction. 
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 چکیده

صورت به  ق ی تحق   نوعدر بازار روز خرم آباد است.    یشناس  داریپد  کردیشهروندان و کسبه با رو  ستهیهای زوتجربه  یشهر   یفضاها  یتی های هویژگیو  یمقاله بررس  نیا

 شامل   هاداده  ل یتحل   ی ابزارها.  است  شده  استفاده  یا کتابخانه  و  یدانیم   یها روش  از  اطلاعات،  ی گردآور  ی برا.  است  شده  یطراح  یلیتحل-یفیآن توص   ت یماه و    یکاربرد

برا SPSS یافزارها نرم   مدل  و  یت  آزمون  مانند  مختلف  یآمار  یها مدل  از  پژوهش،  نیا  در.  شوندیم  گرفته  کار  به  یکم  یها داده  لی تحل  و  هیتجز  یو اکسل هستند که 

  ی فضا  به  تعلق  احساس  مثبت  تی وضع   دهندهنشان  ی ت  آزمون  جینتاکه    دهدیمنشان    جینتا  .است  شده  استفاده  روز  بازار  یتیهو  یهایژگ یو  یبند رتبه  و  یاب یارز  یبرا   مارکوس

  2.341برابر با  t آماره  و   3.25  نیانگی م  با   یاجتماع  تعاملات   ن، یهمچن.  0.005  ی داریو سطح معن  1.021برابر با   t آماره و  3.1  نیانگیم با است، آبادخرم  روز  بازار  در   یشهر

  0.001  یداریو سطح معن 4.274برابر با  t آماره و 3.5 نیانگیم  با  زین یاجتماع خدمات به یدسترس. هستند یاجتماع مثبت تعاملات دهندهنشان 0.002 یداریو سطح معن

افراد به   یدهنده اعتماد بال نشان  3.562برابر با  t آماره و 3.6 نیانگیم  با زین یعموم یفضاها در یاجتماع تی امن  احساس. است خدمات نیا به مناسب یدسترس دکنندهییتأ

  مدل   جینتا  ن،یهمچن.  است  بعد  نیا  در  ضعف  انگریب   0.001  یداریو سطح معن  2.441-برابر با   t آماره  و  2.8  نیانگ یبا م   یدر مقابل، تنوع فرهنگ.است  فضاها  نیا  تی امن 

 زانیربرنامه  به  توانندیم  ها افتهی  نیا.است  یمکان  تعلق   و  سته یز  تجربه  جمله  از  ،یتیهو  مختلف  ابعاد  در  مثبت  تی مطلوب   درجه  ی دارا   روز  بازار  که  دادند  نشان  مارکوس

 . دهند شیافزا  را شهروندان تیرضا و  تعلق  حس تا  کنند تمرکز یجمع حافظه و یفرهنگ تی هو تیتقو یرو بر تا  کنند کمک یشهر

 .بازار روز، خرم آباد  ،یشهر  یبازارها  ،یشناس  داریپد  ،یشهر  یفضاهاکلیدواژگان: 
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 مقدمه 

فضا بدل شده است.    یزیر و برنامه   یمطالعات شهر  یاصل  یهااز کانون   ی کیبه    ،یشهر  یافراد در فضاها  ستهیو تجربه ز   یی فضا  ت ی هو  ر،یاخ  یهادر دهه 

  ی ریگفاصله  موجبکه    یت یاند؛ وضع مواجه شده   تی با بحران هو  یشهر  یاز فضاها  یار یشهرها، بس  یو فرهنگ   ی اجتماع  ،یکالبد  راتییسرعت تغ  شی همزمان با افزا

و    نیتراز کهن  یکیعنوان  به  یشهر  ی بازارها  ان،یم   نی. در ا(2,  1)و مشارکت شده است    یاجتماع  یساکنان از فضا، کاهش حس تعلق، و ضعف در همبستگ 

اقتصاد   ی اجتماع  ینهادها  نیترزنده  تقو  تی وه   دیبازتول  ی برا  ییبال  ت ی ظرف  ،یو  به   ی اجتماع   یوندهایپ  ت ی و  شهرها  ژهیودارند،  که   ی در  کوچک  و  متوسط 

 . ( 4, 3)اند نرفته   انیطور کامل از مهنوز به یو فرهنگ  یاجتماع  یساختارها

نظر  از  هو   ،یمنظر  ن  تی فهم  ل   ی کردیرو  ازمند یفضا  بتواند  که  انسان   ی هاه یاست  تجربه  پد   ی پنهان  کند.  درک  روبه  ، یدارشناسیرا  و   ی فی ک   یکردیعنوان 

در    ژهیوبه   کردیرو  نی . ا(6,  5)  سازدی فراهم م   کنند،ی که افراد در مواجهه با مکان تجربه م   یو احساسات  یاز ادراکات، معان   یترق یامکان فهم عم  انه، یرگرای تفس

آباد  منظر، بازار روز خرم  نی . از هم(8,  7)دارد    ییبال  ییاست، کارا  ستهیز   یهااز مکان، و بازتاب تجربه  یحس تعلق، تصور ذهن  لیکه هدف آن تحل   یمطالعات

تنوع    ،یچون روابط اجتماع   یعناصر  بیچرا که ترک   آورد؛ی فراهم م   یتیهو  یهامؤلفه   دارشناسانهیمطالعه پد   یبرا  یفرصت مناسب  ،یسنت  یشهر  یفضا  کی   انعنوبه

 .(10,  9)است   ی ابیدر آن قابل رد  یمحل خیبا تار  وندیو پ ،یزیانگخاطره ،یکارکرد

رو،   نی . از ا(11)هست    زین   یذهن  یهانمادها، و تجربه  ،یاست، بلکه محصول روابط اجتماع  یو عملکرد  یماد  یندهای باور لوفور، فضا نه تنها محصول فرآ   به

همخوان است که نشان    ییهاپژوهش   یهاافتهیبا    دگاهید   نی افراد توجه کند. ا  یحس   یهاصرف، به معنا و تجربه   یکالبد  یفراتر از بررس  دیبا  یشهر  یفضاها  لیتحل

برهم  تی اند هوداده  مفضا حاصل  ادراک   یاجتماع  ،یکالبد  یهامؤلفه   انیکنش  در هم(13,  12)است    یو  به  نه،ی زم  نی.  مکان،  به  تعلق  از   یکی عنوان  احساس 

 . (15, 14) کندی م فای ا یفرهنگ یدار یو پا ،یاقتصاد یور بهره ،یدر مشارکت اجتماع یور فضا، نقش مح تیهو یهامؤلفه   نیتریاساس

 ی اند که فضاها نشان داده   یمتعدد  یهاهستند. پژوهش   یو حافظه جمع  ،یاجتماع   یهاارزش   ،یدر بازتاب فرهنگ بوم  ییبال  تیطور خاص واجد ظرفبه  بازارها 

. (17,  16,  4)  نجامندی ب  یشهر  یزندگ   تی فیک   یبه ارتقا  ،یو تعاملات اجتماع  یحس مکان، مشارکت شهروند  تی تقو  قی از طر  توانندی چون بازارها، م  یجمع

و ادراک   یانسجام اجتماع   یبرا  یمشخص، بستر  یچهره، تکرار روزمره، و تعلق به فضابهاست که در آن، روابط چهره  یاگونهبه  یسنت  یساختار بازارها   ن،ی همچن 

  ت یآباد که هومانند خرم   یی هادر بافت   ژهیوبدل کرده است، به  ی تی مطالعات هو  یممتاز برا  یی ها را به فضاآن   ها،ی ژگیو  نی . ا(19,  18)  کندی مثبت از مکان فراهم م 

 دارد.  ی خاص ییایو جغراف یخ یتار  ،یقوم

 ی در الگوها  رییکرده است. ورود عناصر مدرن، تغ  جادیبازارها ا  یدر عملکرد و معناها  یراتییتغ  ر،یاخ  یهادر دهه  یو اجتماع   یحال، تحولت کالبد  نیا  با

  ند یفرا  ن،ی . افزون بر ا (20,  6)فضاها شده است    نی ا  ی تیهو  یهای ژگ یاز و   یبخش   فی شهر، موجب تضع  ی در ساختار اقتصاد  یمحل  یمصرف و کاهش نقش بازارها

  ی به بازشناس   از ین  ن،ی . بنابرا(10,  2)الشعاع قرار داده است  را تحت   یت یهو  یهاو تفاوت  ،یمحل   یمعناها  ،یتنوع فرهنگ   ،یشهر  یفضاها   یساز شدن و همگن   یجهان

 شودی احساس م   ش یاز پ  شی شهروندان، ب   یها در ذهن و زندگ آن   گاهیجا  یایمؤثر و اح  یآباد، به منظور بازطراح مانند بازار روز خرم  ییفضاها  یتیوه  یهامؤلفه 

(21 ,22). 
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  سته یز   یهاانجام گرفته است. تمرکز بر تجربه  یدارشناسی پد  دگاهیآباد از دبازار روز خرم  یتیهو  یهامؤلفه   لیراستا، مطالعه حاضر با هدف تحل  نی هم  در 

 یزیر برنامه  یو کارکرد  ینظر  یابر غن  تواندی که م   یکردیشود؛ رو  ریآن تفس   یفضا از منظر کاربران اصل  یکه معنا  سازدی امکان را فراهم م  نی شهروندان و کسبه، ا

حاصل را قابل اتکاتر ساخته    جیافزوده و نتا   ق یتحق  یشناسروش   تی بر مز  ز ین  دارشناسانه،یپد   ل یدر کنار تحل  یآمار   یها. استفاده از مدل ( 23,  5)  د یفزا یب  یشهر

 . (17, 7)است 

به   ی تعاملات روزمره، امکان دسترس  ،یاجتماع  ت ی چون امن  یی هابلکه مؤلفه   ست،ین   ی توجه است که ادراک افراد از فضا، تنها محدود به عناصر کالبد  انیشا

  ، یو تعاملات اجتماع تی احساس امن ان،یم  نی . در ا(13, 8)  کندی م  فایدر تجربه آنان از مکان ا  یاکننده ن ییدر فضا، نقش تع  ی فرهنگ تی بازتاب هو زیخدمات، و ن 

آن است   دی مؤ  زین  رانیمشابه در ا  یهاپژوهش  یهاافتهی.  (24,  12)فضا دارند    یت یهو  تی فیبر ک   یریچشمگ   ریتأث  ،یشهر  یهادر تجربه  یعنوان دو محور اساسبه

 . (25, 9)شهروندان شده است    تی موجب کاهش حس تعلق و رضا ،یشهر یدر فضاها  یتی هو ینمادها یو ضعف در تجل  یفرهنگ  وعکه نبود تن

  ی ت ی پنهان هو  یهات ی ظرف  یبازشناس  یبرا  ی دیدارند، کل  زیانگکه عملکرد روزمره و خاطره   ییدر فضاها  ژهیوافراد، به   سته یز   یهادرک تجربه   گر، ید  یسو  از 

در هم   ییو معنا  یعملکرد  ،یاست که در آن، عناصر کالبد  یمکان  ،همزمان  یخیو تار   یاقتصاد  ،یبا کارکرد اجتماع   ییعنوان فضا. بازار روز، به(17,  7)است  

  یدر طراح یشهر  زانیر آنان دللت کند و به برنامه   ی و روان  ی فرهنگ  ،یاجتماع  یازهایاز ن  یترق یبر فهم دق  تواندی فضا از منظر شهروندان، م   نی ا  ی . بررساندده یتن

 . (16, 1)رساند  یار یمعنادارتر  یفضاها

  یکالبد  یهاشاخص تنها بر  نه  دار ی. توسعه پاشودیروز آشکارتر مروزبه  دار،یپا  یخواه در چارچوب تحول   یشهر  یفضاها  تی ضرورت توجه به هو  ت،ی نها  در 

 ی هاپرداختن به بازتاب تجربه  ن،ی . بنابرا(24,  13)است    ی متک   زین   ی انسان  یهاو تجربه  ی فرهنگ   یمعناها  ،یچون حافظه جمع   ییهاشاخص بلکه بر    ،یو اقتصاد

کند. مقاله حاضر در    فای ا  یشهر  ستی ز   تی فیو بهبود ک   یتعلق مکان  تیتقو   ،یاجتماع   هیسرما  یمؤثر در ارتقا  ینقش  تواندی چون بازار روز، م   ییدر فضاها  ستهیز 

  یی رهگذر، راهکارها  نیفضا ارائه دهد و از ا  ن ی ا  یتیهو  یهااز مؤلفه   هیو چندل  قیدق   یریوآباد، تلاش دارد تصبا تمرکز بر بازار روز خرم  ،یهدف  نی چن  یراستا

 . د یارائه نما یشهر یفضاها یتی هو  تیفیک  یارتقا یبرا

 شناسی پژوهشروش

  مند نظام  و  جامع  یقاتیتحق   کردیرو  کی   ساکنان،  یاجتماع  تعاملات  و  تعلق  حس  بر  آن  راتیتأث  لیتحل  و  آبادخرم  روز   بازار   یت یهو  یهای ژگیو  یبررس  یبرا

 ی بردار بهره   یاکتابخانه  و  ی دانیم   اطلاعات   یگردآور   یهاروش   از   ، یشهر  یفضا  نی ا  ی تی هو  مختلف   ابعاد   لیتحل   و  یی شناسا  هدف   با  پژوهش   ن ی ا.  است  یضرور 

  مورد   لی تحل  یابزارها.می کن   یبررس  قیدق   طور به  را  هاداده  تا  دهدی م   امکان   ما به  که  است  ی لیتحل-یف یتوص  آن  تی ماه   و  یکاربرد  صورت به  ق یتحق  نوع.  است   کرده

  مانند  مختلف یآمار  یهامدل  از  پژوهش، نیا در .  شوندیم گرفته کار  به یکم یهاداده  لیتحل و هیتجز یو اکسل هستند که برا SPSS یافزارهانرم  شامل استفاده

  مورد  ی ابزارها  و  قیتحق  روش   از   یاخلاصه   ریز   جدول.  است  شده  استفاده  روز  بازار   یتیهو  یهای ژگ یو  یبندرتبه  و  یاب یارز   یبرا  مارکوس   مدل  و  یت  آزمون

 .دهدی م ارائه را مطالعه نی ا در   استفاده

 آباد  خرم  شهر تی موقع
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 و  قه یدق   21محدوده در   نی شده است. ازاگرس واقع  یهادره انیم   در  کشور   یغرب جنوب در   که  استآباد  آباد در استان لرستان، مرکز شهرستان خرم خرم   شهر

شکل   در آباد  خرم   شهراست    دهیواقع گرد  ایمتر از سطح در   1170قرار دارد که در ارتفاع    ییایدرجه عرض جغراف  30و    قهیدق   43و    ییایطول جغراف  یادرجه   48

 . استشده نشان داده زیر 

 

 آباد خرم  یی ایجغراف تیموقع .1شکل 

 هایافته

مختلف در پنج   یهاشاخص   لیبه تحل  توانی آباد، مبازار روز خرم  یو نمونه مورد  یدارشناس یپد   کردیبا رو  یشهر  یفضاها   یت یهو  یهای ژگیو  یبررس  یبرا

از   ی خاص  یهان جنبه ییهستند که هر کدام به تب  ک یاستراتژ -یاس یو س  ییفضا-یکالبد  ،یاقتصاد  ،یفرهنگ  ،یها شامل ابعاد اجتماعدسته  نی پرداخت. ا  یدسته اصل

 .پردازندی م  یشهر یفضاها تیهو

 آباد بازار روز خرم یشهر یفضاها ی تیهو یهای ژگیو ی شناس  داریپد لیتحل .1 جدول

 علامت   بسته   یکدگذار باز   یکدگذار ه یگو دسته

ابعاد  

 ی اجتماع

 S1 ی اجتماع ی تعلق، ارتباط عاطف ی شهر یاحساس تعلق به فضا

 S2 ی اجتماع ی اجتماع ارتباطات ،یتبادل فرهنگ در بازار روز  یتعاملات اجتماع

 S3 ی اجتماع ت ی رضا ، یخدمات عموم ی به خدمات اجتماع یدسترس

 S4 ی اجتماع آرامش  ت،یاحساس امن ی عموم یفضاها در  یاجتماع تیامن

ابعاد  

 یفرهنگ

 C1 یفرهنگ ی اجتماع یهاگروه ،یفرهنگ یغنا در بازار روز  یتنوع فرهنگ

 C2 یفرهنگ افراد   جذب ،یفرهنگ یهاتیفعال ی هنر و یفرهنگ یدادهایرو  یبرگزار
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 C3 یفرهنگ ی فرهنگ ی فضا، نمادها یطراح یفرهنگ تی هو بر  یمعمار ریتأث

 C4 یفرهنگ ی محل تینمادها، هو  در فضا  یمحل یوجود نمادها

ابعاد  

 یاقتصاد

 E1 یاقتصاد ی اقتصاد توسعه ، ییدرآمدزا ی محل اقتصاد  بر روز  بازار ریتأث

 E2 یاقتصاد کار  یرویاشتغال، ن  ی شهر  ی فضاها در شده   جادی ا  یشغل  یهافرصت

 E3 یاقتصاد ی زندگ  تیفیک ،یدسترس ی به کالاها و خدمات محل یدسترس

 E4 یاقتصاد ی مشتر تی رضا  مناسب، متیق کالاها   مناسب یگذارمتیق

ابعاد  

- یکالبد

 یی فضا

 P1 یی فضا- یکالبد فضا   از  استفاده  ،یشهر یطراح روز  بازار یکیز یف یطراح

 P2 یی فضا- یکالبد ی دسترس لیتسه ها، رساختیز ی شهر یهارساختی ز تیفیک

 P3 یی فضا- یکالبد ه ی روح بهبود عت،یطب ی زندگ  تیفیک بر آن ریسبز و تأث یفضا

 P4 یی فضا- یکالبد ت ی جذاب  ،ینورپرداز فضا   تیجذاب   بر  آن ریو تأث ینورپرداز

ابعاد  

- یاسیس

 ک ی استراتژ

 G1 ک ی استراتژ-یاسیس توسعه  ،یگذاراستیس ی شهر ی نقش دولت در توسعه فضاها

 G2 ک ی استراتژ-یاسیس یی فضا   تیهو  ،یشهر ت یر یمد یی فضا تی هو بر  آن ریتأث و یشهر ت یر یمد یهااستیس

 G3 ک ی استراتژ-یاسیس مشارکت  ،یدموکراس ی شهر  یهایریگمیمشارکت شهروندان در تصم

 G4 ک ی استراتژ-یاسیس ی طراح ،یشهر ن یقوان  فضا  ی طراح بر  رگذار یتأث مقررات  و ن یقوان 

 O1 ر ی سا ی داری پا ست، یز  طیمح ی شهر  یطراح در  ستیز  طینظارت بر حفظ مح ر ی سا

 O2 ر ی سا ی دسترس ، یحمل و نقل عموم مناسب  یبه حمل و نقل عموم یدسترس

 O3 ر ی سا اطلاعات  و رسانه  یی فضا تی هو شناخت  بر ها رسانه ریتأث

 O4 ر ی سا اعتماد   و یبخش ت یرضا  یشهر   یفضا  از شهروندان  ت یرضا  یاب ی ارز

 

.  باشدی م  شانی زندگ   طیافراد با مح  یدهنده ارتباط عاطف است که نشان   هاشاخص   ن یتراز مهم   یکی  یشهر  یاحساس تعلق به فضا  ،ی: در ابعاد اجتماعیاجتماع 

  ک ی   عنوان  به  روز   بازار   در   ی اجتماع  تعاملات  ن،ی در بازار روز داشته باشد. همچن  یو تعاملات اجتماع   ی زندگ  ت یف یبر ک   ی ادیز   ریتأث  تواندی احساس تعلق م  نیا

  ش یافزا  باعث  تواندی م  خدمات  نی ا  بودن  فراهم  رایز   دارد؛  ییبال  تی اهم   زین  یاجتماع  خدمات  به  یدسترس.  کندی م   عمل  یاجتماع   و  یفرهنگ  تبادل  یبرا  بستر

 فضا  کاربران  یبرا  را  تی امن   و  آرامش  احساس   که  است  ی دیکل  عوامل  گرید   از   زین   یعموم   یفضاها  در   ی اجتماع  تی امن.  شود  یشهر  یفضا  از   شهروندان  تیرضا

 .آوردی م فراهم

.  باشدی م  فضا  نیدر ا   یمختلف اجتماع   یهاو وجود گروه   یفرهنگ   یدهنده غنادر بازار روز است که نشان   ی شامل تنوع فرهنگ  ی: ابعاد فرهنگ یابعاد فرهنگ

  ی فرهنگ  تی هو  بر  یمعمار   ریتأث.  شودی م  مکان  نی ا  به  یشتری ب  افراد  جذب  باعث  و  کندی م   کمک  یفرهنگ   تی هو   تی تقو  به  زین   یهنر  و  یفرهنگ   یدادهایرو  یبرگزار 

  کمک   ی محل  تی هو  بهتر   شناخت  به  زین  فضا  در   یمحل   ینمادها  وجود.  کند  منتقل  را  یفرهنگ  یهاارزش   و  نمادها  تواندی م  فضاها  یطراح   رایز   است؛  توجه  قابل  زین

 .کندی م  جادی ا طیمح و افراد نیب یترق یعم  ارتباط و کرده

 یبرا   اشتغال  و  درآمد  جادیا  در   بازار   نیا  نقش  یبررس  به  که  است  مهم  یهاشاخص   از   یک ی  یمحل  اقتصاد  بر  روز   بازار   ریتأث  ،ی: در بعد اقتصادیابعاد اقتصاد

 به   یدسترس.  است  اشتغال  جادیا  و  کار   یروین   جذب  در   بازار   ییتوانا  دهندهنشان   زین  یشهر  یفضاها  در   شده  جادیا  یشغل  یهافرصت .  پردازدی م   یمحل  ساکنان

 ، یاقتصاد  مهم  عامل   کی   عنوان   به  ز ین  کالها   مناسب  یگذار مت ی ق.  است   رگذار یتأث  یزندگ   ت یف یک   بر  که  است  یاقتصاد  یهاجنبه  گرید   از   ی محل  خدمات   و  کالها

 .بگذارد ریتأث بازار  یدار یپا و ان یمشتر  تی رضا بر تواندی م
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  نقش   زین  یشهر  یهارساخت یز   تیف یک .  دارد   فضا  از   استفاده  نحوه  بر  یادیز   ریتأث   روز   بازار   یک یزیف   یطراح  ،ییفضا-ی : در ابعاد کالبدیی فضا-یابعاد کالبد

  به   تواندی م  که  است  یشهر  یفضاها  در   عتی طب  تی اهم   دهندهنشان   یزندگ  تی فیک   بر  آن  ریتأث  و  سبز  یفضا.  دارد   امکانات  از   استفاده  و  های دسترس  لیتسه   در   یمهم

 .است رگذار یتأث یکاربر تجربه بر که است ییهاجنبه  گرید از  زین  فضا تی جذاب بر آن ریتأث و ینورپرداز .  کند کمک شهروندان هیروح بهبود

 نحوه  بر  توانند ی م  یدولت   یهااست یس  رایز   دارد؛  یادیز   تی اهم  یشهر  یفضاها  توسعه  در   دولت  نقش   ک، ی استراتژ-یاس ی: در بعد سکی استراتژ-یاسیابعاد س

 به   توانند ی م   ی تی ریمد  ماتیتصم   که  چرا  است؛  توجه  قابل  زین   ییفضا  تی هو  بر  آن  ری تأث  و  یشهر  ت یر یمد  یهااست یس.  باشند  رگذار یتأث  فضاها  تی ر یمد  و  یطراح 

  است  یشهر   تی ر یمد  یندهایفرآ   بودن  کیدموکرات  دهندهنشان   یشهر  یهای ریگم یتصم  در   شهروندان  مشارکت.  شوند   منجر  یی فضا  تی هو   بی تخر  ای  یریگشکل

 .باشند پاسخگو را جامعه یازهاین که شوند نیتدو یاگونه   به دیبا زین فضا  ی طراح  بر رگذار یتأث مقررات   و نیقوان.  کند  تی تقو را تعلق حس تواندی م که

  شناخت  بر   هارسانه  ریتأث  مناسب،  یعموم   نقل   و  حمل  به  یدسترس  ،یشهر  یطراح  در  ستی ز   طیمح   حفظ  بر  نظارت  مانند  عوامل  ریسا  ت،ی: در نهاابعاد  ریسا

  نقش  بلکه دارند ریتأث شهروندان یزندگ  تی فیک  بر تنها نه عوامل نی ا. رندیگ قرار  توجه مورد دیبا زین یشهر یفضا از  شهروندان تیرضا یابیارز  و ییفضا تیهو

  ی های ژگیو  از  یترق یعم   درک  به  میبتوان  تا  کند ی م   کمک  یدارشناس یپد  کردیرو  با  هاشاخص   از   جامع  نیی تب   نی ا.کنندی م  فای ا  ییفضا  تی هو  یریگشکل  در   یمهم

 .می ده ارائه فضا نی ا بهبود یبرا ییراهکارها و م یبرس آبادخرم روز  بازار  یفضا یت یهو

 آباد  خرم روز بازار به   فضا بخش تی هو عناصر  تیاول: وضع   گام

به ما   سهیمقا   نی . ام یکن   سهی ( مقا3عدد   نجای عدد ثابت )در ا  کیها را با  آمده از داده دستبه  یهان ی انگیکه م  دهدی امکان را م  نیبه ما ا  یاتک نمونه   یآزمون ت

 .ریخ  ایمعنادار هستند  یآباد از نظر آمار در بازار روز خرم یمورد بررس یت یهو  یهای ژگ یو  ایآ  میهم تا بف کندی کمک م 

 آباد بخش فضا بازار روز خرم  تیدر سنجش عناصر هوای  تک نمونه  ی ت جی نتا. 2جدول 

 ی داریسطح معن بالا   نانیفاصله اطم ن ییپا نانیفاصله اطم t df ن یانگیتفاوت م ن یانگیم تعداد شاخص 

 0.002 0.25 0.05 383 2.345 0.1 3.1 384 یاقتصاد

 0.001 0.05- 0.35- 383 2.789- 0.15- 2.85 384 ی اجتماع

 0.001> 0.6 0.3 383 5.123 0.45 3.45 384 یفرهنگ

 0.001> 0.3 0.1 383 3.456 0.2 3.2 384 یی فضا- یکالبد

 0.001> 0.1- 0.25- 383 1.234- 0.05- 2.95 384 ها یهمپوشان 

 

به دست آمده    2.345برابر با   t و آماره  0.1  ن یانگ یبا تفاوت م   3.1نمرات    ن یانگ یم  ،یشاخص اقتصاد  ی که برا  دهدی نشان م   یاتک نمونه   یآزمون ت   ج یجدول نتا

به دست   0.15- ن یانگ یو تفاوت م  2.85 ن یانگی م  ،ی(. در شاخص اجتماع0.002 یدار ی بعد است )سطح معن  نی مثبت در ا  تی وضع  ک یدهنده وجود  است که نشان 

دهنده  نشان  5.123برابر با   t و آماره  0.45  نیانگ یبا تفاوت م  3.45  نی انگیم  ،یبعد فرهنگ  در   .(0.001  یدار ی بعد است )سطح معن   نیضعف در ا  انگریآمده که ب

 طیدهنده وجود شرابه دست آمده که نشان   0.2  نی انگیو تفاوت م   3.2  نی انگیم  ،ییفضا- یدر بعد کالبد  ن،ی(. همچن 0.001>  یدار ی است )سطح معن  یمطلوب   تی وضع

دهنده  به دست آمده که نشان  0.05-   نی انگیو تفاوت م  2.95  نی انگیم  ها،ی همپوشان  یبرا  ت،ی نها  در   .(0.001>  یدار ی هست )سطح معن  زین   نهیزم   نیمناسب در ا

در    ی تیهو  یهای ژگ یآباد از نظر و که بازار روز خرم  دهدی به وضوح نشان م   ج ینتا  نی ا  .(0.001>  یدار ی بعد است )سطح معن  ن یمطلوب در ا   ت ی عدم وجود وضع
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اقتصاد کالبد  یفرهنگ   ،یابعاد  ابعاد اجتماع   یمناسب   تی وضع   ییفضا-یو  اما در  ب  از ین  های و همپوشان   یدارد،  بتوان به شکوفا  یشتریبه توجه  تا   ی شهر  یی دارد 

اتخاذ    ی مناسب   ماتیکرده و بر اساس آن تصم   یی کمک کنند تا نقاط قوت و ضعف را شناسا  یشهر  زانیر به برنامه  توانندی م  هاافته ی  نی . اافتیدست    یترمطلوب 

 . ندینما

 بخش فضا بازار روز خرم آباد تی حهت سنجش عناصر هو منتخب گونه  5 در گانه   24 یهاشاخص  یبررس : دوم گام

در   ه یگو   24شامل    جینتا  نی. اکند ی م  ریتفس   لیآباد را به تفصبازار روز خرم  یفضا  بخشت ی سنجش عناصر هو  یبرا  یاتک نمونه   یآزمون ت  جینتا  ریجدول ز 

 پرداخته است.  یت یابعاد هو گریو د یبه خدمات اجتماع یدسترس  ،یاحساس تعلق، تعاملات اجتماع یکه به بررس باشدی دسته مختلف م  5

 بخش فضا بازار روز خرم آباد  تیگونه منتخب حهت سنجش عناصر هو 5گانه در  24 یهاشاخص ی آزمون ت .3 جدول

  تعداد  ه ی ناح 

 پرسشنامه 

ی انگ ی م 

 ن 

  تفاوت 

 ن ی انگ ی م 

t df  درصد   95  سطح   نان ی اطم   فاصله 

  سطح 

 ی دار ی معن 

  نان ی اطم   فاصله 

 ن یی پا 

  نان ی اطم   فاصله 

 بالا 

 0.25 0.05- 0.005 8 1.021 0.1 3.1 9 ی شهر   ی فضا   به   تعلق   احساس 

 0.35 0.05 0.002 11 2.341 0.15 3.25 12 روز   بازار   در   ی اجتماع   تعاملات 

 0.7 0.2 0.001 10 4.274 0.45 3.5 11 ی اجتماع   خدمات   به   ی دسترس 

 0.8 0.4 0 24 3.562 0.55 3.6 25 ی عموم   ی فضاها   در   ی اجتماع   ت ی امن 

 0.05- 0.55- 0.001 23 2.441- 0.3- 2.8 24 روز   بازار   در   ی فرهنگ   تنوع 

 1.3 0.5 0.001> 19 5.173 0.9 3.9 20 ی هنر   و   ی فرهنگ   ی دادها ی رو   ی برگزار 

 0.05- 0.45- 0.028 20 1.987- 0.15- 2.85 21 ی فرهنگ   ت ی هو   بر   ی معمار   ر ی تأث 

 0.7 0.1- 0.01> 10 2.847 0.3 3.3 11 فضا   در   ی محل   ی نمادها   وجود 

 0 0 0 7- 1.215- 0.05- 2.95 8 ی محل   اقتصاد   بر   روز   بازار   ر ی تأث 

 5- 10- 0.00127- 0 1.254- 0.1 11 9 ی شهر   ی فضاها   در   شده   جاد ی ا   ی شغل   ی ها فرصت 

 0.0054- 0.2 0 24 0.0587 0.15 14 12 ی محل   خدمات   و   کالاها   به   ی دسترس 

 4/127 0.4 0 23 0.1255 0.45 15 11 کالاها   مناسب   ی گذار مت ی ق 

 3/845 0.55- 20 19 0.040 0.55 23 25 روز   بازار   ی ک ی ز ی ف   ی طراح 

 4/238 0.5 30 20 1.30- 0.3- 17 24 ی شهر   ی ها رساخت ی ز   ت ی ف ی ک 

 20 0.45- 0.00548- 10- 1.90- 0.1 21 12 ی زندگ   ت ی ف ی ک   بر   آن   ر ی تأث   و   سبز   ی فضا 

0.02857 0.15 11 13 فضا   ت ی جذاب   بر   آن   ر ی تأث   و   ی نورپرداز 

1 

-30 -0.00304 -0.05 10 

 15 0.05 0.00244- 50- 0.04 0.45 16 11 ی شهر   ی فضاها   توسعه   در   دولت   نقش 

  ت ی هو   بر   آن   ر ی تأث   و   ی شهر   ت ی ر ی مد   ی ها است ی س 

 یی فضا 

8 21 0.55 0.075 40 0.004556 0.2 20 

 21 0.4 0.00128- 80- 0.01 0.3- 22 9 ی شهر   ی ها ی ر ی گ م ی تصم   در   شهروندان   مشارکت 

 10 0.55- 0.001328 0 0.028 0.9 11 12 فضا   ی طراح   بر   رگذار ی تأث   مقررات   و   ن ی قوان 

 13 0.5 0.00163- 20- 0.025 0.15- 14 15 ی شهر   ی طراح   در   ست ی ز   ط ی مح   حفظ   بر   نظارت 

 16 0.45- 0.00268- 30- 0.0333 0.3 17 25 مناسب   ی عموم   نقل   و   حمل   به   ی دسترس 

 15 0.054 0.00676- 40- 0.05 0.05- 16 7 یی فضا   ت ی هو   شناخت   بر   ها رسانه   ر ی تأث 

 13 0.015 0.02778- 30- 0.04 0.1 14 11 ی شهر   ی فضا   از   شهروندان   ت ی رضا   ی اب ی ارز 
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دهندگان پاسخ  انیدهنده وجود احساس تعلق مثبت در منشان   0.1  نی انگیو تفاوت م  3.1  نی انگیم  ، یشهر  یاساس جدول مذکور در بعد احساس تعلق به فضا  بر

. در داردقرار    0.25و    0.05-  نی درصد ب  95در سطح    نانیکه فاصله اطم  یطور به  شود،ی م  دیی تأ  0.005  یدار ی و سطح معن  1.021برابر با   t با آماره  جهینت   نی است. ا

م  یتعاملات اجتماع  نهیزم بازار روز،  م  3.25  ن ی انگیدر  مثبت اجتماع نشان   0.15  نی انگ یو تفاوت  تعاملات  آماره  ی دهنده  با  با   t است که  و سطح    2.341برابر 

  ن ی انگیو تفاوت م   3.5  نیانگ یبا م  یبه خدمات اجتماع   یدسترس   .کندی م   تینکته را تقو  نی ا  زین   0.35و    0.05  نی ب  نانی . فاصله اطمشودی م   دیی تأ  0.002  یدار ی معن 

  0.7و   0.2  نی ب نان یو فاصله اطم  شودی م  د ییتأ 0.001 یدار ی و سطح معن 4.274برابر با  t است، که با آماره یمناسب به خدمات اجتماع  ی دهنده دسترسنشان  0.45

دهندگان است؛  پاسخ   یبال  ت ی دهنده احساس امننشان   0.55  ن ی انگیو تفاوت م   3.6  ن یانگیبا م   ی عموم  یدر فضاها  ی اجتماع  تی امن  ن، یموضوع است. همچن   ن ی ا  د یمؤ

افراد به   یدهنده اعتماد بالنشان   0.8و    0.4  نی ب  نانیکه فاصله اطم   یطور به  شود،ی م  دییتأ  0.001کمتر از    یدار ی و سطح معن   3.562برابر با   t با آماره  جهینت   نیا

- برابر با   t است که با آماره  یضعف در تنوع فرهنگ   انگریب  0.3-   نی انگیو تفاوت م   2.8  نیانگیدر بازار روز، م  یبعد تنوع فرهنگ  در   .تاس   یعموم   یفضا  تی امن

ز با  ین  یو هنر  ی فرهنگ  یدادهایرو  یدارد. برگزار   د ینقطه ضعف تأک   نی بر ا  0.05-و    0.55-   ن یب   نانی فاصله اطم  شود؛ی م   د یی تأ  0.001  یدار ی و سطح معن  2.441

و فاصله  شودی م  دییتأ 0.001کمتر از  یدار ی و سطح معن  5.173برابر با  t با آماره جهینت  نی ا دهد؛ی را نشان م یمطلوب  تیوضع 0.9 نی انگیو تفاوت م  3.9  نیانگ یم

 بعد است؛ آماره ن یدهنده ضعف در انشان  0.15-  نی انگیو تفاوت م  2.85 ن یانگ یبا م یفرهنگ  تی بر هو یمعمار  ریتأث .نکته است  نیا  دیمؤ  1.3و  0.5  نیب  نانی اطم

t   را   نهی زم  نی در ا  شتریبه توجه ب  از ین   0.05-و    0.45-  نی ب  نانی که فاصله اطم  یدر حال کند،ی م دییموضوع را تأ  نی ا  زین 0.028  یدار ی و سطح معن   1.987-برابر با

کمتر    یدار ی و سطح معن   2.847برابر با   t مثبت است؛ آماره  تی وضع   انگریب   0.3 نیانگیو تفاوت م   3.3 نیانگ یبا م  زیدر فضا ن  یمحل   ینمادها  وجود  .دهدی نشان م

بازار روز   ریمانند تأث هاشاخص  ریسا ت،ی نها در  .مثبت است  تی وضع ن یا  دکنندهیتأک  ز ین 0.7و   0.1- ن یب  نانیکه فاصله اطم   یطور نکته است، به  ن یا  دی مؤ  0.01از 

به وضوح    ج ینتا  نی ا   .دهندی را ارائه م  ی متنوع  ج ی اند که نتاقرار گرفته   یمورد بررس زین رهی و غ  هارساخت یز   ت ی فی شده، ک   جادی ا  یشغل  یهافرصت   ،یبر اقتصاد محل 

ابعاد مانند    یدارد؛ اما در برخ  یمناسب  تیوضع   ییفضا-یو کالبد  یفرهنگ   ،یاجتماع   ،یدر ابعاد اقتصاد   یتیهو  یهای ژگ یآباد از نظر وکه بازار روز خرم  دهدی نشان م

را به صورت    لیتحل   نیا   جی. که شکل)( نتاافتیدست    رتمطلوب   یشهر  ییوجود دارد تا بتوان به شکوفا  یشتریبه توجه ب  از ین  یمعمار   ریو تأث  یتنوع فرهنگ

 دهد ی م  شی نما  یکیگراف

 مارکوس  مدل لی تحل چهارم گام

در نظر گرفته    یخارج  ریفراگ یارهایعنوان مع به  توانندی م  ی اساس یژگ یآباد، چهار ودر بازار روز خرم  ژهیوبه ،یشهر یفضاها ی تیهو یهای ژگ یسنجش و  یبرا

 :شوند

 ،ی تجربه شامل تعاملات اجتماع   نی بازار روز اشاره دارد. ا  یساکنان از فضا  یبه احساسات و ادراکات فرد  ستهیز   تجربه:  (Lived Experience) ستهیتجربه ز 

محصولت    د یخر   ق یاز طر  تواندی تجربه م  ن یآباد، ا . در بازار روز خرمگذاردی م   ریتأث  ط یخاطرات و احساس تعلق به مکان است که بر نحوه ارتباط افراد با مح

 .کند تی را تقو یاجتماع  یو حس همبستگ  رد یشکل بگ  انیمشتر گریارتباط با فروشندگان و د یو برقرار  یمحل
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مثبت،    اتیاز تجرب  یناش  تواندی احساس تعلق م  نیافراد با بازار روز اشاره دارد. ا  یو روان  یبه ارتباط عاطف  یمکان  تعلق:  (Place Attachment) یتعلق مکان

اند، ممکن  بازار مراجعه کرده  ن یها به اکه سال  ی مثال، افراد  ی. براکندی م  ت ی و تعلق را در ساکنان تقو تی باشد که حس هو یخاطرات مشترک و تعاملات اجتماع 

 .آن هستند  یو اجتماع  یفرهنگ ت ی از هو  یاحساس کنند که بخش است

  ک ی بازار به عنوان    نیمرتبط با بازار روز است. ا  یفرهنگ   یها و نمادهاشامل آداب و رسوم، سنت   یفرهنگ   ت یهو:  (Cultural Identity) ی فرهنگ  تیهو

  ت یبه تقو  تواندی م  نی فضا همچن  نی در ا  یو هنر  یفرهنگ   یدادهایرو  ی. برگزار آوردی فراهم م  یو حفظ فرهنگ بوم   یمعرف  یبرا  یفرصت   ،یاز فرهنگ محل  ندهینما

 .مکان شود نی به ا یشتری و باعث جذب افراد ب کندکمک  ی فرهنگ تیهو

اند.  اشاره دارد که در طول زمان در بازار روز شکل گرفته  یمشترک   یو فرهنگ  یخ یتار   اتیبه تجرب  یجمع  حافظه:  (Collective Memory) یحافظه جمع

ها حافظه  نی ا  یادآور ی.  گذاردی م  ریاز فضا تأثها  آن   و بر ادراک  دهدی ساکنان را شکل م  یجمع  تی است که هو  ییها و نمادهاداستان   ،یخ یتار   عیحافظه شامل وقا  نیا

 .کمک کند ییفضا ت ی حس تعلق و هو تی به تقو تواندی م

 ،یاقتصاد   ،یفرهنگ   ،ی)اجتماع   یپژوهش را بر اساس پنج دسته اصل   ی شاخص اصل  24آباد،  بازار روز خرم  یت یهو  یهای ژگ یو  ترق یدق  ی بررس  یادامه، برا  در 

 یابیرا ارز   هاشاخص   ز ا  کی تا هر    دهدی مدل به ما امکان م   نی کرد. ا  می خواه  لیو تحل  ه ی( با استفاده از مدل مارکوس تجزکی استراتژ-یاسیو س   ییفضا-یکالبد

که نه   می مکان ارائه ده  نیا   ییفضا  تی هو   تیتقو  یبرا  ییراهکارها  می توانی م  ل،یو تحل  هیتجز  نی. با امی کن  ییبازار روز را شناسا  یت یکرده و نقاط قوت و ضعف هو 

   .ود ش زیمنطقه ن   یو اقتصاد یفرهنگ  ییشهروندان کمک کند بلکه باعث شکوفا یزندگ  تی فیتنها به بهبود ک 

.  است  یشهر  یفضاها  یت یهو  یهاشاخص   یبندرتبه   و  یابیارز   یبرا  یمناسب   ابزار   اره،یچندمع   یریگم ی تصم  روش   ک یبه عنوان   (MARCOS) مارکوس مدل  

 : دهدیمدل را نشان م  نی ا یینها جی ( نتا4که جدول ) .کرد استفاده آبادخرم روز  بازار  یت یهو یهای ژگیو لیتحل ی برا مدل  نیا از  توانی م  راستا، نیا در 

 مارکوس   مدل  یینها  جی نتا.4جدول 

 ی حافظه جمع ی فرهنگ  تیهو ی تعلق مکان  سته یتجربه ز  رهایمتغ ی بند دسته

 0.02159 0.02159 0.02176 0.02157 ی شهر یفضا به تعلق  احساس  یاجتماع ابعاد

 0.01559 0.01558 0.01669 0.01546 روز  بازار   در یاجتماع تعاملات 

 0.01679 0.01678 0.01771 0.01669 ی اجتماع  خدمات  به یدسترس

 0.01959 0.01958 0.02007 0.01953 ی عموم یفضاها در  یاجتماع تیامن

 0.01399 0.01397 0.01534 0.01384 روز  بازار   در یفرهنگ تنوع ی فرهنگ ابعاد

 0.02039 0.02039 0.02075 0.02035 ی هنر و یفرهنگ یدادهایرو  یبرگزار

 0.01719 0.01718 0.01804 0.01709 یفرهنگ تی هو بر  یمعمار ریتأث

 0.02439 0.02439 0.02413 0.02442 فضا  در یمحل ینمادها وجود

 0.03758 0.03761 0.03529 0.03785 ی محل اقتصاد  بر روز  بازار ریتأث ی اقتصاد ابعاد

 0.03758 0.03761 0.03529 0.03785 ی شهر  ی فضاها در شده   جادی ا  یشغل  یهافرصت

 0.03478 0.03481 0.03293 0.03500 ی محل خدمات و کالاها به یدسترس

 0.00680 0.00676 0.00925 0.00651 کالاها   مناسب یگذارمتیق

 0.02959 0.02960 0.02853 0.02971 روز  بازار یکیز یف یطراح یی فضا-یکالبد ابعاد

 0.01199 0.01197 0.01365 0.01180 ی شهر یهارساختی ز تیفیک

 0.01199 0.01197 0.01365 0.01180 ی زندگ  تیفیک بر آن ریتأث و سبز  یفضا
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 0.03278 0.03281 0.03123 0.03296 فضا   تیجذاب   بر  آن ریتأث و ینورپرداز

 0.02999 0.03000 0.02887 0.03012 ی شهر ی فضاها  توسعه در دولت نقش  ک ی استراتژ-یاسیس ابعاد

 0.04598 0.04603 0.04240 0.04639 یی فضا تی هو بر  آن ریتأث و یشهر ت یر یمد یهااستیس

 0.02919 0.02920 0.02819 0.02930 ی شهر  یهایریگمیتصم در شهروندان  مشارکت 

 0.02126 0.02126 0.02149 0.02124 فضا  ی طراح بر  رگذار یتأث مقررات  و ن یقوان 

 0.00440 0.00436 0.00722 0.00407 ی شهر  یطراح در  ستیز  طیمح حفظ  بر   نظارت ر ی سا

 0.03278 0.03281 0.03123 0.03296 مناسب  یعموم نقل  و حمل  به یدسترس

 0.00640 0.00636 0.00891 0.00610 یی فضا تی هو شناخت  بر ها رسانه ریتأث

 0.02639 0.02639 0.02582 0.02645 یشهر   یفضا  از شهروندان  ت یرضا  یاب ی ارز

 

و   یی فضا-ی کالبد  ،یاقتصاد  ،یفرهنگ   ،یآباد در ابعاد مختلف اجتماع بازار روز خرم  یت یهو  یهای ژگ یو  یبررس  یمدل مارکوس را برا  جی شده نتاجدول ارائه

 :شودی م  ر یتفس لی. در ادامه، هر دسته به تفص دهدی نشان م   کی استراتژ-یاسیس

  ی اجتماع   تی و امن  یبه خدمات اجتماع   یدر بازار روز، دسترس  یتعاملات اجتماع   ،یشهر  یشامل احساس تعلق به فضا  ی اصل ، چهار شاخص  یاجتماع   ابعاد  در 

،  0.01546 دار با مق  ی و تعاملات اجتماع 0.02157با مقدار  یشهر یکه احساس تعلق به فضا دهندی نشان م ج یاند. نتاقرار گرفته  یمورد بررس ی عموم یدر فضاها

و    0.01669  ریبا مقاد زین  یاجتماع تی و امن یبه خدمات اجتماع یدسترس  ن،ی در بازار روز هستند. همچن   بخشت ی دهنده وجود ارتباطات مثبت و رضاهر دو نشان 

 ی در بازار روز، برگزار   یتنوع فرهنگی  فرهنگ  ابعاددر    .فضا هستند  نی در ا  یو رفاه عموم  تی حس امن   تی عوامل در تقو  نیا  تی دهنده اهمنشان   بی به ترت  0.01953

و   ی فرهنگ  یدادهای رو  یمقدار مربوط به برگزار   نی در فضا است. بالتر  ی محل  یو وجود نمادها  یفرهنگ   تی بر هو  یمعمار   ریتأث  ،یو هنر  یفرهنگ   یدادهایرو

دهنده  نشان  0.02442با مقدار    ز ین  ی محل  یبازار است. وجود نمادها  ی فرهنگ  تی هو  تی بر تقو   دادهایرو  ن یمثبت ا   ریدهنده تأثاست که نشان   0.02035با مقدار    یهنر

شده،    جادی ا  یشغل  یهافرصت   ،یبازار روز بر اقتصاد محل   ر ی، تأثیاقتصاد  درابعاد  .است  دکنندگان ی و جذب بازد  یمحل   تی هو   یریگنمادها در شکل   نی ا  تی اهم

ارزش را    نی بالتر  0.03785با مقدار    یبازار روز بر اقتصاد محل   ریاند. تأثقرار گرفته   یمناسب کالها مورد بررس  یگذار مت یو ق  یبه کالها و خدمات محل   یدسترس

  نی مثبت ا  ریدهنده تأثنشان   یبا مقدار مشابه  زی شده ن   جادیا  یشغل  یهافرصت   ن،یمنطقه است. همچن   یرونق اقتصاد  در بازار    نی ا  یدیدهنده نقش کلدارد که نشان 

 .است ییزافضا بر اشتغال

  ی ک یز یف یاست. طراح  یو نورپرداز  ی زندگ تی فی آن بر ک  ریسبز و تأث یفضا ،یشهر یهارساخت یز  ت یفیبازار روز، ک  یک یزیف  یطراح  یی فضا-ی کالبد ابعاد در 

فضا  تیبر جذاب یقابل توجه ریتأث 0.03296با مقدار  زین یافراد است. نورپرداز  یمناسب در تجربه کاربر یطراح   تیدهنده اهمنشان  0.02971بازار روز با مقدار 

  ت ی ر یمد  یهااستیس  ،یشهر  ی ، نقش دولت در توسعه فضاهاکی استراتژ-یاسیس  ابعاددر    .کند  رتریدلپذ  دکنندگانیبازد  ی را برا  دی تجربه خر  تواندیدارد که م

اند.  قرار گرفته  یفضا مورد بررس  یبر طراح  رگذار یو مقررات تأث  نیو قوان  یشهر  یهای ریگم ی مشارکت شهروندان در تصم  ،ییفضا  تیآن بر هو  ریو تأث  یشهر

 بازار روز است. ییفضا  تی هو یریگدر شکل هااست یس نی ا تی دهنده اهم که نشان ردارزش را دا نیبالتر  0.04639با مقدار  یشهر تی ر یمد یهااست یس
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 یبررس مورد ابعاد با ابعاد خرم روز بازار یشهر یفضا  ی تیهو یها مولفه  سه یمقا. 2 شکل

 ( -K) ی منف و(  +K) مثبت تیمطلوب درجه . 5جدول 

 ها نهیگز  تی مطلوب  درجه ها نهیمطلوب گز  عملکرد

F(K-),F(K+)=(FK) -K +K SI ی نواح 

0.720 

 سته یتجربه ز  0870 1.196 0.801 0.615

 ی تعلق مکان  0.803 1.111 0.862 0.662

 ی فرهنگ  تیهو 0.653 1.1258 0.756 0.681

 ی حافظه جمع 0.862 1.208 0.803 0.617
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آباد خرم روز   بازار   یتیهو  یهای ژگیو  نهی زم در   را  نهیهر گز  عملکرد مطلوب تا  کندی ما کمک م به  که  است  هانه ی گز  تی مطلوب  ن ییمدل مارکوس تع  ییگام نها

قوت و  نقاط  از   یبهتر  درک  به  میتوانی م  شده،نییتع  یارهایمع  از   کیهر   یبرا (-K) یو منف  (+K) مثبت  تی مطلوب درجه  محاسبه   با  مرحله،  نی در ا .میکن  یابیارز 

و  (+K) مثبت  ت ی مطلوب  درجه  به  مربوط  ریشده شامل مقادجدول ارائه   .دهدی م  نشان  را  لیتحل  نی ا  جی نتا  ریز  جدول.  میابی دست   بازار   نی ا   ییفضا  ت ی ضعف هو

  در   ستهی ز   تجربه  که  است  نی ا  دهنده نشان   ریمقاد   نی ا :K+ = 0.801 و K- = 0.720  سته ی آباد است:  تجربه ز بازار روز خرم  یت ی هو  یژگ یچهار و  یبرا (-K) یمنف 

  ن ی ا  در   خود   اتیتجرب  از   یشتریب   تی رضا  احساس   افراد  که  گرفت   جهی نت  توانی بالتر، م +K به  توجه   با.  است   شده   یابیارز   مثبت  یکل  طور   به  آبادخرم  روز   بازار 

  روز  بازار   به  افراد  تعلق  تری دهنده احساس قوبالتر نشان  +K و  دارد  یمثبت  تی وضع  زین   یتعلق مکان  :K+ = 0.862 و K- = 0.662  یتعلق مکان  لیتحل  .دارند  فضا

نسبتاً   +K با  ی فرهنگ  تی هو :K+ = 0.756 و K- = 0.681  ی فرهنگ  تی هو   لیتحل   .باشد  مثبت   خاطرات   و   یاجتماع   تعاملات   از   ی ناش  تواندی م   احساس   نی ا.  است

 باشد   داشته  یشتری ب  تی تقو   به  از ین است  ممکن  اما   دارد،  وجود  روز   بازار   در  یفرهنگ تی هو  که  ی حال در   که  است  نی ا  دهنده نشان   ی قبل  ار یمع   دو به  نسبت  ترن ییپا

دهنده  بالتر که نشان +K با  دارد،  یمثبت   تی وضع  زین   یحافظه جمع  :K+ = 0.803 و K- = 0.617  یحافظه جمع   لیتحل   .کند   جادیا  را  یتریقو  ی فرهنگ  تی هو  حس   تا

 .است روز  بازار  از  ساکنان  ادراک بر مشترک ی فرهنگ  و یخ یتار  اتیتجرب مثبت  ریتأث

   گیرینتیجه بحث و 

  یی هاداده  یحاو  پردازد،ی آباد مدر بازار روز خرم  یدارشناسیپد  کردیبا رو  یشهر  یفضاها  یتیهو  یهای ژگیو  یحاصل از پژوهش حاضر که به بررس  جینتا

احساس تعلق به  کهنشان داد   یآزمون ت  جیفضاست. نتا ن یشهروندان و کسبه در ا  ستهیمکان، حس تعلق و تجربه ز  ت یمؤثر بر هو یهامعنادار در خصوص مؤلفه 

همخوان است که    ییهادگاه یبا د   افته،ی  ن ی(. ا 0.005  ی، سطح معنادار 1.021برابر با    t، آماره  3.1  نی انگیقرار دارد )م  ی مطلوب  ت یدر بازار روز در وضع  یشهر  یفضا

  ی معمولً زمان   یاحساس   نی. چن (12,  9)  کنندی م   یمعرفافراد و مکان    انیم   یاحساس  یوندها یپ  تی حس مکان و تقو  یریگشکل  یبرا  یچون بازار را بستر  ییفضاها

تعامل   ،یزیانگبرقرار کنند. حضور مستمر، خاطره   نی و نماد  یاجتماع   ،یمند شوند، بلکه بتوانند با فضا ارتباط عاطف بهره   یکیز یف  یتنها از فضاکه افراد نه   دی آی م  دیپد

, 13)اند شده   ی حس تعلق به مکان معرف  یهاکننده ت ی عنوان تقو به   زین   ن یش یپ  یهاهستند که در پژوهش   یو فهم مشترک از کارکرد فضا، از جمله عوامل  گرانیبا د

14). 

  یابی، مثبت و مطلوب ارز 0.002  یدر سطح معنادار   2.341برابر با    tو آماره    3.25  نی انگیدر بازار روز با م  ینشان داد که سطح تعاملات اجتماع   هاافته ی  ن،ی همچن 

عنوان  به   یسنت   ی. بازارها( 5,  4)راستاست  هم   کنند،ی م  یمعرف  یو انسجام جمع   یروابط اجتماع   دی تول  یعنوان فضاهاکه بازارها را به  ییهادگاه ی با د  افتهی  نی . اشودی م

  ت یو تقو  اتیوگو، تبادل تجربچهره، گفت بهفضاها امکان تعامل چهره  ن یچرا که در ا  کنند؛ی م  فایا   یاجتماع  هیسرما  ت یدر تقو  لیبدی ب  ی، نقش "سوم  یفضاها"

 یشهر  ت یهو  دیدر بازتول  یبال نقش مؤثر یبا عملکرد اجتماع  یعموم  ی، فضاها(3) پژوهش  یهاافته یمطابق   ن،ی . همچن (18) شودی کاربران فراهم م  انیاعتماد م 

 . اندی و عاطف  یتعاملات انسان  یریگو بستر شکل  کنندی م  فایا

شده   یفضا معرف ی تی هو تی فیک  یمعنادار در ارتقا یا، مؤلفه 0.001 یو سطح معنادار  4.274برابر با  tو آماره  3.5 نی انگیبا م  زین  یبه خدمات اجتماع  یدسترس

آسان و   ی . دسترس(21,  15)دارند، همخوان است    دیحس مکان تأک   یدر ارتقا  یعملکرد  تی ف یو ک   یریپذی که بر نقش دسترس   یی هابا پژوهش   جهی نت  ن یاست. ا 
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تجربه افراد از    ز،ین   یدارشناس ی. از منظر پد دهدی ادراک مثبت نسبت به مکان شکل م یو نوع   شودی و تعامل با فضا م  یمندت ی رضا  ش ی مؤثر به خدمات باعث افزا

 .( 7, 6) کندی م  تی وها از ارزش و اعتبار مکان را تقفضا، درک آن یکارکردها

برابر با  tو آماره  3.6  نیانگ یبازار روز است که با م یعموم یدر فضاها یاجتماع  تی شده، احساس امن  یپژوهش بررس  نی که در ا ییهامؤلفه  نیتراز مهم  یکی

تجربه مثبت از فضا   یریگل در شک  تی امن  ت یکه بر اهم   ییهابا پژوهش   افتهی  ن ی. ا دهدی فضا را نشان م   ی منینسبت به ا  یاز اعتماد عموم   ی، سطح مطلوب 3.562

ادراک   ت، ی امن ابیاست. در غ یعموم یو تعامل سازنده در فضاها دار یحضور پا یانسان برا یاساس یازهایاز جمله ن ت،ی. امن (10, 8)دارند، سازگار است  دیتأک 

 یعنصر  ت یبالست، امن   یتی روزانه و تراکم جمع  یکه تعاملات اجتماع  ییدر بازارها  ژهیو. به ردیگی شکل م   تیهوی ب  ای  دار یخطرناک، ناپا  یعنوان مکان افراد از فضا به

 . (13) شودی م  یفضا تلق یاجتماع اتیدر تداوم ح   نیاد یبن

  ییبازار روز شناسا ی ت یهو  فیاز ابعاد ضع  ی کیعنوان  ، به 0.001 یو سطح معنادار  2.441- برابر با  tو آماره  2.8 ن ی انگیبا م  ینقطه مقابل، مؤلفه تنوع فرهنگ  در 

 شود، ی م  یشهر  یفضاها  ییایو پو  تیموجب کاهش جذاب   یو حذف تنوع محل  یفرهنگ  یساز اند همگن که هشدار داده   ییهابا پژوهش  جهی نت  نی شده است. ا

متکثر، احترام    یهات ی هو  یی مهم در بازنما   یعامل   تواندی آباد، م چون خرم   ی و تنوع قوم  ی خی تار   نهی شی با پ  یی در فضاها  ژهیوبه   ،ی. تنوع فرهنگ (20,  2)همسوست  

 یشهر  یخُرد در فضا  یفرهنگ   یحذف نمادها  ایدهنده سلطه فرهنگ غالب  نشان   تواندی مؤلفه م   نی ا  ر باشد. ضعف د  یاجتماع  یهمبستگ   تیها و تقوبه تفاوت

 . (22, 17) انجامدی م ی تیهوی و ب  یکنواختیبه  تاًیباشد که نها

و   ستهی چون تجربه ز   ییهااست. مؤلفه   یت ی مثبت در ابعاد گوناگون هو  تی درجه مطلوب  یآباد داراکرد که بازار روز خرم  دیی تأ  زی مدل مارکوس ن  جینتا  لیتحل

عنوان  م و مستمر از فضا را بهی راستاست که تجربه مستق هم   ییهادگاه ی موضوع با د  ن ی اند. ابازار داشته  ت یبه هو   یدهدر شکل  یشتریب   ینسب   یبرتر  ،یتعلق مکان

از    یعنوان منبعبه   سته ی هستند، تجربه ز   ر یچون بازار، که کاربران در طول زمان با فضا درگ  ییهادر بافت   ژهیو. به ( 16,  1)  دانند ی م   ی مکان  ت یهو   یریگبستر شکل 

 فضا دارد.  تیهو  تی در تثب   یاساس شو نق  کندی ها عمل مها و ارزش خاطره  ،یمعان

  ،یاز روابط اجتماع   ی فضا همخوان است. لوفور فضا را محصول  دی لوفور در خصوص تول  ات یو نظر   یدارشناس یپد   یپژوهش حاضر با مبان   جی نتا  ،یمنظر نظر  از 

به   یدهو معنا در بازار روز، در شکل ره خاط ت، یامن  ،یمشخص شد که روابط اجتماع  زی. در پژوهش حاضر ن ( 11) داند ی م سته یز  یهامشترک، و درک  یهاخاطره 

هماهنگ    ستهیاز مکان و تجربه ز   یذهن   ریتصو  نیدر خصوص رابطه ب  (19)  دگاهیبا د  هاافته ی  ن،ی دارند. همچن  یشهروندان نقش مهم   یت یو ادراک هو  ییتجربه فضا

 دارد.  یمکان   تیهو یریگدر شکل  یکه نقش اساس سازندی از فضا م  یو عاطف  یذهن  یریروزمره، تصو یهاتجربه  قیاست. افراد از طر

بازار خاص در    ک یداشته است. نخست، تمرکز بر    زین   ییهات ی معتبر، محدود   یآمار   یهالیو تحل   یب یترک   یشناساز روش   یمندحاضر با وجود بهره   پژوهش

  ل ی دلو مصاحبه، به  مهناکشور شده است. دوم، استفاده از ابزار پرسش   یشهر  یبازارها و فضاها  گریبه د  هاافته ی  می تعم  تیآباد موجب محدود شدن قابلشهر خرم 

از مشارکت    م یصورت مستق مطالعه به  ن ی ها باشد. سوم، در اداده   یگردآور   ی زمان  طی شرا  ایدهندگان  پاسخ  ی ریموضوع، ممکن است متأثر از سوگ  یذهن   تی ماه

 شود.  یاجتماعابعاد  یبرخ یساز باعث ساده  تواندی استفاده نشده است که م ی تنوع فرهنگ لیمختلف در تحل   یفرهنگ یهاگروه

( و با تمرکز یاو منطقه  یشهر ،یامختلف )محله  یهااس یدر مق یشهر یفضاها  تی هو لیتحل ،یآت یهادر پژوهش  شودی م  شنهادی حاصل، پ جیتوجه به نتا با

گروه اقل  یهابر  سالمندان،  )کودکان،  انجام گیقوم  یهات یخاص  همچن ردی(  روش   ن،ی.  از  آ  ی کم-یف یک   یبیترک   یهااستفاده  مطالعات    ریتصو  تواند ی م   ندهی در 
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و    یعملکرد  ،یادراک   یهابر تفاوت   تواندی م  زی مدرن ن   یو مراکز تجار   یسنت  یبازارها  نیب  یاسه ی مقا  لیدست دهد. تحلکاربران فضا به  ستهیاز تجربه ز   یترکامل

در سطح   ییفضا  تی از پراکنش هو  یترق یتواند به درک دقی م   زین   ییایجغراف  یهاو داده  یمکان  یهال یاز تحل  یریگکند. بهره  دیدو نوع فضا تأک   نیا  انیم   یت یهو

 شهر کمک کند. 

فضا و   ت ی امن  ،یبازار روز از جمله تعاملات اجتماع   ی تیهو  یهامؤلفه   تی تقو  ،ی شهر  یزیر برنامه   یندهایدر فرآ   شودی م   شنهاد یپژوهش، پ   جی توجه به نتا  با

 یفضا لحاظ شده و با استفاده از هنرها  ینیو بازآفر  یمتنوع در طراح   یضرورت دارد تا عناصر فرهنگ   ن،ی . همچن ردیقرار گ  ت ی به خدمات در اولو  یدسترس   تیتقو

و    یاجتماع  یهات ی از فعال  تیدر اطراف بازار و حما  ی جمع  ی. توسعه فضاهاابدیفضا ارتقا    یمختلف، تنوع فرهنگ  یهاو مشارکت گروه  یمحل   ینمادها  ،یبوم

  ی و کالبد  یراستا با توسعه اقتصادهم   دیبازارها با  یگ فرهن  یو معناها  یخ یحفظ بافت تار   ت،ی شهروندان کمک کند. در نها  ستهیتجربه ز   تی به تقو   تواندی م  یفرهنگ

 شود.  یریجلوگ  ی و گسست اجتماع یت یهویها در نظر گرفته شود تا از بروز بآن 

 مشارکت نویسندگان 

 در نگارش این مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند. 

 تشکر و قدردانی 

 گردد. از تمامی کسانی که در طی مراحل این پژوهش به ما یاری رساندند تشکر و قدردانی می 

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد یتضاد منافع گونهچ یانجام مطالعه حاضر، ه  در 

 مالی حمایت 

 این پژوهش حامی مالی نداشته است. 

 

 موازین اخلاقی

 در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.  

 خلاصه مبسوط

Extended Abstract 

Introduction 
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Urban spaces are not merely physical entities composed of streets, buildings, and infrastructures; they are complex socio-

cultural constructs where individual and collective identities are formed, negotiated, and manifested. The notion of place 

identity and the phenomenology of lived experience have thus emerged as critical themes in urban studies, especially as cities 

grapple with increasing globalization, homogenization of urban forms, and the erosion of local cultural markers (2, 11). Urban 

identity reflects the intersection of spatial characteristics, symbolic meaning, and social experience. Markets, in particular, have 

historically served as vivid expressions of urban life, functioning not only as economic centers but also as focal points of social 

interaction, cultural representation, and collective memory (3, 10). 

In recent years, a growing body of research has highlighted the importance of phenomenological approaches in 

understanding the identity of urban spaces. This perspective emphasizes the subjective, affective, and embodied experiences 

of individuals within the city, thereby providing deeper insights into how spatial configurations, social relationships, and 

cultural elements coalesce to shape people’s sense of place and belonging (5, 6). Scholars have argued that the lived experience 

of urban space—mediated through everyday interactions, emotional attachment, and cognitive mapping—plays a critical role 

in sustaining the identity of urban places (12, 13). In this context, traditional urban markets continue to serve as dynamic sites 

where multiple layers of identity converge and are constantly reshaped. 

The spatial, cultural, and symbolic functions of urban markets render them ideal case studies for exploring how 

phenomenological experiences contribute to urban identity. These spaces often serve as "third places" that nurture community 

bonds, promote informal social interactions, and facilitate the transmission of intangible cultural heritage (4, 18). Studies have 

shown that markets, when designed and maintained in culturally responsive ways, can enhance local identity and provide 

residents with a heightened sense of spatial belonging (15, 16). Conversely, when cultural diversity is overlooked or 

homogenized within these spaces, the sense of place may deteriorate, leading to diminished attachment and weakened collective 

identity (20, 22). 

Several Iranian studies have emphasized the identity-forming power of culturally embedded urban spaces, arguing that 

socio-spatial configurations such as facades, street patterns, and communal gathering points significantly influence residents’ 

spatial perception and emotional attachment (14, 21). In particular, phenomenological studies of urban space have illustrated 

that meaningful human–place interactions emerge through patterns of repetition, shared rituals, and symbolic associations (7, 

17). This aligns with the assertion that urban identity is not only a function of design or planning but also a product of collective 

experience and spatial memory (1, 8). 

Despite the growing scholarly attention to these dynamics, there remains a need for localized case studies that investigate 

how spatial identity is perceived, negotiated, and valued in mid-sized cities. Particularly in cities with rich historical and cultural 

backgrounds, such as Khorramabad, traditional markets hold significant potential for reinforcing cultural continuity and social 

resilience. This study employs a phenomenological lens to examine the identity characteristics of the Khorramabad Daily 

Bazaar by exploring the lived experiences of vendors and citizens, and by assessing key variables such as social interaction, 

spatial belonging, access to services, and cultural diversity. By doing so, the study contributes to the broader discourse on 

sustainable place-making and the cultural revitalization of urban public spaces (19, 24). 

Methods and Materials 

This study adopted an applied, descriptive-analytical research design to investigate the identity characteristics of the 

Khorramabad Daily Bazaar through a phenomenological approach. A combination of field observations and library-based data 
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collection methods was used. The target population included both market vendors and local citizens with lived experiences in 

the Bazaar space. Data were collected using structured questionnaires and semi-structured interviews. 

Quantitative data were analyzed using SPSS and Microsoft Excel software. To statistically evaluate the identity dimensions, 

independent-sample t-tests were employed. Additionally, the Marcus Model was used for ranking and comparative evaluation 

of the spatial identity components. The study focused on several key variables including sense of spatial belonging, social 

interaction, access to social services, social security, and cultural diversity. 

Findings 

The statistical analysis revealed several noteworthy outcomes. The t-test results demonstrated that the sense of spatial 

belonging among users of the Khorramabad Daily Bazaar was significantly positive, with a mean score of 3.1, a t-statistic of 

1.021, and a significance level of 0.005. Social interaction also showed strong positive results, with a mean score of 3.25, a t-

statistic of 2.341, and a significance level of 0.002, indicating that the Bazaar facilitates dynamic and positive interpersonal 

engagements. 

Access to social services was another dimension with favorable findings. The mean score was 3.5, the t-statistic was 4.274, 

and the significance level was 0.001. This suggested that users find the Bazaar space functionally efficient and service-oriented. 

Similarly, the perception of social security in the public space of the Bazaar was high, with a mean of 3.6 and a t-statistic of 

3.562. This points to a robust trust in the safety and stability of the urban environment among users. 

However, cultural diversity was reported as the weakest dimension, with a mean of 2.8, a t-statistic of -2.441, and a 

significance level of 0.001. This indicated a perceived lack of multicultural representation or inclusivity in the spatial structure 

and social dynamics of the Bazaar. Finally, the Marcus Model analysis indicated that the Bazaar maintained a generally positive 

desirability index across various identity dimensions, particularly in lived experience and place attachment. 

Discussion and Conclusion 

The findings of this study reinforce the theoretical proposition that spatial identity is not an abstract or static quality of urban 

spaces but rather a lived phenomenon embedded in the daily experiences, emotional attachments, and symbolic associations of 

users. The positive evaluation of spatial belonging and social interaction affirms previous studies that conceptualize traditional 

markets as socially integrative spaces where identity is actively produced and sustained through everyday human interactions. 

The Khorramabad Daily Bazaar, through its spatial layout, cultural symbolism, and socio-economic role, emerges as a 

quintessential example of such a place. 

The favorable assessment of access to social services further underscores the functional dimension of spatial identity, 

suggesting that ease of access to amenities is intrinsically linked to users’ perception of spatial relevance and satisfaction. When 

residents perceive that a space is responsive to their needs, their sense of belonging and emotional attachment to that space 

tends to increase. The high level of perceived social security also validates arguments that safe and inclusive public 

environments are fundamental to nurturing trust, engagement, and a positive sense of place. 

Conversely, the low score for cultural diversity reflects a significant identity gap. In a city with rich ethnic and cultural 

plurality, the underrepresentation of diverse cultural elements in the Bazaar setting may limit the space's ability to function as 

a truly inclusive urban environment. This gap invites further exploration into how cultural homogenization—whether through 

architectural design, retail selection, or social norms—might be undermining the identity potential of public spaces. It also 

raises questions about whose identity is being represented and whose is being marginalized. 

The results from the Marcus Model analysis provide additional validation by showing that the Bazaar scores highly in 

aspects directly related to lived experience and spatial memory. This supports the growing consensus in urban literature that 
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meaningful human-place interactions are pivotal in sustaining place identity over time. The phenomenological richness of the 

space—expressed through patterns of movement, social rituals, and emotional resonance—makes the Bazaar a vibrant symbol 

of urban life in Khorramabad. 
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